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1. Imig¢ i nazwisko.

Patrycja Palka

2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe lub artystyczne — z podaniem podmiotu
nadajgcego stopien, roku ich uzyskania oraz tytutu rozprawy doktorskiej.

— dyplom ukonczenia studiéw wyzszych magisterskich 5-letnich na kierunku
filologia polska na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu Slaskiego w latach
1998/1999 —2002/2003 z wynikiem bardzo dobrym i uzyskania w dniu 16 VI
2003 r. tytulu magistra; praca magisterska pt. Marketing bezposredni w
perspektywie jezykoznawczej napisana pod kierunkiem prof. US dr hab. Olgi
Wolinskiej (uzyskanie oceny bardzo dobrej);

— dyplom uzyskania stopnia naukowego doktora nauk humanistycznych w
zakresie jezykoznawstwa na podstawie obrony rozprawy 12 IX 2007 r. oraz
uchwaty Rady Wydzialu Polonistyki Uniwersytetu Jagiellonskiego z dnia 3 X
2007 r.; tytul rozprawy doktorskiej: Strategie dyskursywne w rozmowie
handlowej, promotor rozprawy: prof. dr hab. Renata Przybylska (UJ); recenzenci:
dr hab. Olga Wolinska, prof. US oraz prof. dr hab. Bogustaw Dunaj (UJ).

3. Informacja o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych lub
artystycznych.
—  Szkola Jezyka i Kultury Polskiej Uniwersytetu Slaskiego (2001—2003):
= prowadzenie zajg¢ dydaktycznych z zakresu nauczania jezyka
polskiego jako obcego w roku akademickim 2001-2002 oraz 2002—
2003 (zatrudnienie na umowe zlecenie / umowe o dzieto);
= uczestniczenie w pracach administracyjnych Szkoty (I1I-V 2002 r. —
petnienie zastepstwa na stanowisku starszego technika w SJiKP US, X—
XII 2002 r. zatrudnienie na umowg o prace na czas okreslony: Y2 etatu
inzynieryjno-technicznego w SJiKP US).
— Instytut Jezyka Polskiego Polskiej Akademii Nauk (2007-2018):
= 2007-2010 - =zatrudnienie na umowe o prace na Stanowisku
dokumentalisty ds. sprawozdawczosci, planowania, wspOtpracy z

zagranicg 1 grantow;



= 2007-2012 — wspotpraca z Pracownia Wielkiego Stownika Jezyka
Polskiego w 1JP PAN: wykonawca w projekcie badawczym -
rozwojowym finansowanym przez MNiISW pt. Wielki stownik jezyka
polskiego — podstawowy zasob polszczyzny — Kierownik projektu: prof.
dr hab. Piotr Zmigrodzki (IJP PAN), numer projektu: R 17 004 03
(udziat w opracowaniu koncepcji stownika i instrukcji redakcyjnej,
redakcja haset w ramach umowy o dzieto);

= 2013-2018 — wspotpraca z Pracownig Wielkiego Stownika Jezyka
Polskiego w IJP PAN: wykonawca (redaktor haset w ramach
zatrudnienia na umowe o dzieto) w projekcie Wielki stownik jezyka
polskiego — kontynuacja realizowanym w ramach Narodowego
Programu Rozwoju Humanistyki — kierownik projektu: prof. dr hab.
Piotr Zmigrodzki (IJP PAN), numer projektu: 11H 12 014581).

— Malopolska Wyzsza Szkola Zawodowa im. Jozefa Dietla w Krakowie (2007—
2012):

» prowadzenie zaj¢¢ dydaktycznych w Katedrze Dziennikarstwa i
Komunikacji Spotecznej z nastgpujacych przedmiotow: retoryka
dziennikarska (wyktad), reklama we wspolczesnym spoteczenstwie
informacyjnym (¢wiczenia), reklama i promocja w prasie (¢wiczenia),
public relations (wyktad, ¢wiczenia), retoryka i erystyka (wyktad i
¢wiczenia, wyklad), kultura jezyka (¢wiczenia), Seminarium
licencjackie (zatrudnienie na stanowisku starszego wykladowcy na
umowe zlecenie, umowe¢ o dzielo oraz umowe¢ o prace na czas
okreslony (od 1 X 2009 r. do 30 IX 2010 r.));

= pelnienie funkcji opiekuna Studenckiego Kota Naukowego Mito$nikow
Stowa; pelnienie funkcji opiekuna merytorycznego gazety studenckiej
pt. Siernik.

— Uniwersytet Jagiellonski, Wydzial Polonistyki, Katedra Historii Je¢zyka i
Dialektologii (od 2008 r.):

= 2008-2009 — zatrudnienie na umowe o dzieto i umowe zlecenie na

stanowisku wyktadowcy w celu prowadzenia zaje¢ dydaktycznych na

Wydziale Polonistyki UJ;



= 1 X 2010 — 30 IX 2013 — zatrudnienie na umowe¢ o prace (na czas
okreslony) na stanowisku asystenta z doktoratem w Katedrze Historii
Jezyka i Dialektologii WP UJ;

= od 1 1V 2013 r. zatrudnienie na umowg¢ o prac¢ (na czas okreslony) na
stanowisku adiunkta w Katedrze Historii Jezyka i Dialektologii WP UJ;
od 22 Xl 2018 r. zatrudnienie na czas nicokreslony; od 2019 roku
zatrudnienie na umowg o pracg na czas nieokreslony;

= prowadzenie zaj¢¢ dydaktycznych m.in. z nastepujacych przedmiotow:
wprowadzenie do leksykografii (¢wiczenia), opcja: jezykoznawstwo
(¢wiczenia), leksykologia i leksykografia (¢wiczenia), gramatyka
jezyka staro-cerkiewno-stowianskiego (¢wiczenia), techniki perswazji i
manipulacji (wyktad monograficzny), konwersatorium jezykoznawcze
(wyktad), gramatyka opisowa (¢wiczenia), stylistyka jezyka polskiego
(¢wiczenia), komunikacja spoteczna (wyktad), warsztat sprawnosci
jezykowej (Ewiczenia), strategie budowania wizerunku (¢wiczenia),
wspolczesny warsztat polonisty — elektroniczne zasoby i1 narzedzia
badawcze (opcja).

— Akademia Gérniczo-Hutnicza w Krakowie w roku akademickim (2017-
2018):

= prowadzenie zaj¢¢ dydaktycznych w ramach wyktadu obieranego pt.
Techniki perswazji i manipulacji na Wydziale Fizyki i Informatyki
Stosowanej AGH (wyktad, 30 godz., zatrudnienie na umowg¢ zlecenie).

— Uniwersytet Wroclawski, Kolegium Miedzyobszarowych  Studiéw
Indywidualnych (2021):

= prowadzenie zaje¢ dydaktycznych w ramach ,,.Beyond Language” z

technik perswazji 1 manipulacji (wyktad, 10 godz., zatrudnienie na

umowe zlecenie).

4. Omoéwienie osiggnigC, o ktorych mowa w art. 219 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 20 lipca
2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2021 r. poz. 478 z pozn.
zm.). Omowienie to winno dotyczy¢ merytorycznego ujecia przedmiotowych
osiggnie¢, jak 1 w sposob precyzyjny okresla¢ indywidualny wktad w ich powstanie,
w przypadku, gdy dane osiagniecie jest dzielem wspotautorskim, z uwzglednieniem

mozliwos$ci wskazywania dorobku z okresu calej kariery zawodowe;.



Podstawa ubiegania si¢ o nadanie stopnia doktora habilitowanego jest osiagnigcie
naukowe w formie monografii pt. Reklama handlowa w dawnym Krakowie. Praktyki
komunikacyjne (Ksiegarnia Akademicka, Krakow 2022, ss. 414, rec. wydawnicza — dr hab.
Ewa Mtynarczyk, prof. UJ).

Dawna reklama kupiecka, zwlaszcza w ujeciu zaproponowanym we wspomnianej
ksigzce, nie byla jak dotad przedmiotem rozwazan w jezykoznawczych publikacjach o
charakterze monografii. Zagadnienie to doczekato si¢ tylko dwoch cato$ciowych opracowan z
zakresu lingwistyki. W pierwszym z nich autorstwa Marii Schabowskiej podjeto analize
reklamy wylacznie na podstawie krakowskiego materialu prasowego, ekscerpowanego

! W drugiej opublikowanej monografii jezykoznawczej Ewelina

glownie z dziennika ,,Czas
Gajewska? analizuje wprawdzie dawny dyskurs reklamowy, lecz réwniez opiera si¢ przede
wszystkim na Zrodtach prasowych.

Wyjasnijmy, ze zakres czasowy badan zaweg¢zono do okresu trwajacego od II potowy
XIX wieku do pierwszych dziesigcioleci XX stulecia, ktore konczy data wybuchu Il wojny
$wiatowej, rozpoczynajaca kolejny okres dziejow Polski w nowej sytuacji politycznej,
spotecznej i gospodarczej. Wybor takiego przedziatu czasowego $cisle taczy si¢ z historig
mediéw i druku, z rozwojem prasy, radia, sztuki filmowej, a takze grafiki, a wiec 1 samej
reklamy oraz calego przemystu reklamowego, obejmujgcego stopniowo nowe grupy
zawodowe — zaréwno osOb tworzacych reklame, jak i 0s6b o niej piszacych i jej uczacych.
Najstarsze materialy Zrédlowe w zebranym do badan korpusie tekstow pochodza wiasnie z
poczatku II potowy XIX wieku, a sg to: datowana na rok ok. 1850 ulotka reklamowa
,Ksiggarni D. E. Friedleina w Krakowie” (BJ 224642, RARA V, 1p) oraz wydany w roku
1855 ,,Cennik nasion jarzynnych, pastewnych, lesnych, traw i kwiatow w handlu Kazimierza
Rutkowskiego” (BJ 222411, RARA III, XXVIII/81, 83). W tym czasie zaczgto tez regularnie
publikowaé¢ w periodykach reklamy handlowe. W krakowskim czasopismie ,,Czas”, ktorego
pierwszy numer ukazat si¢ pod koniec 1848 roku (a ostatni w 1939 roku) i w ktorym
drukowano roznego rodzaju inseraty, reklamy kupieckie zaczgto systematycznie zamieszczaé
w kazdym wydaniu od roku 1856. Z kolei w przypadku ,Jozefa Czecha Kalendarza

Krakowskiego” (wyd. w latach 1832-1917) reklamy prasowe zamieszczano dopiero od 50

! Schabowska M., 1990, Stownictwo reklam i anonsow prasowych zamieszczonych w ,, Czasie” (1890-1895),
Krakéw: Wydawnictwo Naukowe WSP, Prace Monograficzne Wyzszej Szkoly Pedagogicznej w Krakowie, nr
110.

% Gajewska E., 2018, Od informacji do perswazji. Poczqtki polskiego dyskursu reklamowego, Bielsko-Biata:
Wydawnictwo Naukowe Akademii Techniczno-Humanistycznej w Bielsku-Biate;j.



numeru tego wydawnictwa z 1881 roku. Tak wigc rozwoj reklamy profesjonalnej (w
przynajmniej jednej z jej form — reklamy prasowej i drukowanej w postaci ulotek czy afiszy)
przypada na potowg XIX wieku. Wowczas to, wedlug Zbigniewa Bajki: ,,Redaktorzy
przestaja [...] sami <sklada¢> inseraty, oddajac je w rece specjalistow. Z koncem XIX
wieku powstajg pierwsze agencje reklamowe, reklama tez — wzorem krajow Zachodu —
zaczyna byé coraz wyrazniej traktowana jako zajecie profesjonalne™. Ponadto, jak podaje
Jerzy Jarowiecki, w XIX wieku w Krakowie funkcjonowata optata stemplowa i kaucja
wydawnicza, ktéra ,,ograniczata ilo$¢ inicjatyw edytorskich. Konstytucja 1867 r. glosita
wolnos$¢ prasy w granicach obowigzujacych ustaw, znosita tez system koncesyjny. 9 lipca
1894 zlikwidowano kaucje¢, za$ 1 stycznia 1900 stempel”, co w konsekwencji zaowocowato
wzrostem wydawnictw gazetowych”.

Natomiast cezura wyznaczajaca koncowy czas badan nie mogta przypas¢ na rok 1918,
ktoéry, co prawda, wigzat si¢ z odzyskaniem przez Polsk¢ niepodlegtosci, ale nie spowodowat
zaistnienia natychmiastowej zmiany spotecznej, gospodarczej czy administracyjnej. Na
poczatku okresu dwudziestolecia migedzywojennego Polska dziedziczy bowiem w sposob
naturalny rozne zjawiska z czasow zaborow, w tym takze reklame, ale zmiana przychodzi
dopiero pézniej — z koncem lat 20., a w szczegdlnosci na poczatku lat 30. XX wieku — wraz z
rozwojem prasy ogolnopolskiej, radia, przemystu filmowego oraz sztuki plakatowej i
fotograficznej. Ten cechujacy si¢ niezwykla intensywnos$cia zmian etap funkcjonowania II RP
brutalnie niweczy wybuch II wojny $wiatowej, po ktorej zakonczeniu znana z czasow
migdzywojnia reklama handlowa nie ma szans bytu.

Istotnym wyrdznikiem i warto$cig niniejszej monografii jest bardzo zréznicowany i
znaczny pod wzglgdem liczebnosci korpus tekstow zrodtowych, ktore szczegdétowo
sklasyfikowano i opisano w pracy. Do zbioru tego nalezg rozne dokumenty zycia spotecznego
— druki ulotne przechowywane w zasobach Biblioteki Jagiellonskiej, Muzeum Krakowa i
Muzeum Narodowego w Krakowie, a sa to: 1. ulotki reklamowe i reklama pocztowa, 2.
plakaty, afisze i wywieszki reklamowe, 3. prospekty, Kkatalogi firmowe i broszury
informacyjne (zawierajgce opis produktéw bez informacji o cenach), 4. cenniki oraz katalogi
z wykazem cen produktow, 5. druki firmowe (papier firmowy, koperty, noty, rachunki), 6.

opakowania, torebki i nalepki firmowe oraz 7. inne promocyjne materialty drukowane —

® Bajka Z., 1993, Krotka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,Zaszyty Prasoznawcze” R. 36, nr 3/4
(135/136), s. 45-46.

* Jarowiecki J., 2003, Prasa w Krakowie. Tradycja i wspélczesnos¢ (Czesé pierwsza: do roku 1918), [w:]
Krakéw — Lwow. Ksigzki, czasopisma, biblioteki XIX i XX wieku, t. 6, cz. 2, red. J. Jarowiecki, Krakow:
Wydawnictwo Naukowe Akademii Pedagogicznej, s. 5-35, Prace Monograficzne / Akademia Pedagogiczna im.
Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie, nr 366, s. 18.



zaproszenia, listy, ksigzeczki tematyczne (np. przepisy kulinarne, poradniki), kalendarzyki,
broszury itp. Material jezykowy uzupelniono ponadto wybranymi sondazowo reklamami
drukowanymi w prasie krakowskiej — gtownie w dziennikach: ,Ilustrowany Kuryer
Codzienny” oraz ,,Czas”, a takze w ksiggach adresowych i kalendarzach. Wazng cze$¢
materiatu Zroédlowego stanowig réwniez zbiory reklamowe firmy ,,HERBEWO” w formie
plakatow, etykiet oraz reklam radiowych i kinowych, a takze pierwsze krakowskie poradniki
reklamowe 1 artykuly o reklamie autorstwa m.in. Aljasa (1907), Stanistawa Batki (1916),
Wiadystawa Komperdy (1921) czy Jana Zmijewskiego (1913).

Ksigzka sktada si¢ z siedmiu rozdziatoéw. Pierwszy z nich stanowi teoretyczng czgsé
pracy i poswigcony jest prezentacji zatozen metodologicznych — celow badawczych, wybranej
metody opisu oraz przyj¢tego sposobu rozumienia stosowanych poje¢, najistotniejszych dla
dalszych analiz. W rozdziale tym przedstawia si¢ takze w ogolnym zarysie dzieje reklamy od
jej poczatkow w czasach starozytnych do I potowy XIX wieku. Wazng cze$cig rozwazan jest
réwniez oméwienie stanu literatury przedmiotu dotyczacej interesujacego nas zagadnienia w
wybranym okresie oraz klasyfikacji zrodet do badan reklamy kupieckiej w Krakowie od 1l
polowy XIX do konca lat 30. Nastepnego Stulecia. Kolejnych sze$¢ rozdziatow stanowi czes$¢
analityczng pracy, do ktérej wprowadzeniem jest rozdzial drugi, zawierajacy tresci bedace
znaczacym ttem 1 ukontekstowieniem omawianych zjawisk, zgodnym z przyjeta koncepcja
opisu wspolnoty dyskursu i jej praktyk komunikacyjnych. Pozostalych pie¢ gléwnych
rozdzialow zawiera szczegotowa analize zgromadzonego korpusu zrodet, dla ktorej punktem
wyjScia jest opis wspolnoty dyskursywnej i jej aktorow, a w dalszej kolejnosci jezyk, jakim
postugiwata si¢ ta wspolnota, piszac o reklamie, a takze to, w jaki sposob czlonkowie tej
zbiorowo$ci — reklamodawcy (kupcy, przemystowcy, ustugodawcy) — nazywali swe
przedsigbiorstwa, wyrazali ich lokalny charakter oraz swdj stosunek do reklamobiorcow.
Istotnym aspektem badan jest réwniez ukazanie wypracowanych przez analizowang
wspolnote dyskursywng wzorcow komunikacyjnych, §cisle powigzanych z rozwojem mediow
1 przemyshu reklamowego.

Cele badawcze niniejszej rozprawy sa nastgpujace. Pierwszym z nich jest szczegdtowe
opisanie i sklasyfikowanie zgromadzonego korpusu tekstow — materiatow zrodtowych — do
badan dawnej reklamy handlowej w Krakowie od potowy XIX wieku do 1939 roku. Ow
korpus wyznacza bowiem konkretng zbiorowos¢ — wspolnote handlowa, dla ktorej teksty te sg
formg komunikowania si¢ 1 realizowania za ich pomocg okreslonych intencji oraz potrzeb.
Drugim celem jest przedstawienie szerszego kontekstu funkcjonowania tej zbiorowosci —

historyczno-gospodarczo-spotecznej rzeczywistosci, w ktorej zyli mieszkancy XIX-



wiecznego i przedwojennego Krakowa (1850-1939). Opisanie tego kontekstu umozliwi
lepsze zrozumienie dzialania i przeobrazania si¢ miejskiej wspolnoty Krakowa i stanie si¢
punktem wyjscia do szczegotowego omoéwienia na tym tle wspolnoty handlowej, ktérej jedna
z potrzeb komunikacyjnych jest informowanie o towarach czy ustugach oraz zachecanie do
ich kupna. Wspolnota handlowa stanowi bowiem istotne zrodlo pojawienia si¢ reklamy i jej
dalszego rozwoju, a w konsekwencji wypracowania typowej dla siebie grupy podmiotow i ich
praktyk spotecznych oraz komunikacyjnych. Waznym celem pracy jest wigc ukazanie handlu
jako zjawiska $cisle powigzanego z reklama (z uwzglednieniem jej rozwoju historycznego) i
opisanie struktury rodzacej si¢ wewnatrz wspolnoty handlowej, specyficznej zbiorowosci,
ktéra tworzac reklame i odpowiadajac na zmieniajace si¢ realia, postuguje si¢ okreslonymi
praktykami komunikacyjnymi. Praktyki te wigzg si¢ zarowno z wyrazaniem i podkreslaniem
przez reklamodawcow swej lokalnosci, w tym ze sposobami identyfikacji firm krakowskich,
jak 1 z okreSlonymi zachowaniami grzeczno$ciowymi sluzagcymi budowaniu relacji z
odbiorca, a takze z wypracowywaniem pewnych wzorcéw komunikacyjnych, uzaleznionych
od rozwijajacych si¢ mediow i formy przekazu. Istotnym celem pracy jest rowniez odpowiedz
na pytanie, jak w badanym okresie moéwiono i myslano o zjawisku reklamy, czyli jakim
stownictwem postugiwali si¢ czlonkowie wspdlnoty handlowej i reklamowej, piszac o
reklamie 1 jej uczac.

Dla tak postawionych celow badan i sposobu ujmowania reklamy jako praktyk
komunikacyjnych okreslonej zbiorowos$ci najbardziej odpowiednim pojeciem jest, naszym
zdaniem, pojecie dyskursu, ktore moze by¢ rozumiane réznorako, o czym pisato juz wielu
badaczy polskich i zagranicznych. Najnowszg praca, w ktorej omawia si¢ rozne teorie
dyskursu, a takze sposoby modelowania tego poj¢cia, jest monografia Waldemara Czachura
pt. Lingwistyka dyskursu jako integrujgcy program badawczy (2020)°. W ksiazce tej badacz
na podstawie analizy wybranych prac polonistycznych i germanistycznych przedstawia
nastepujace dominujgce konceptualizacje pojecia dyskursu: 1. dyskurs jako zbior tekstow
powigzanych ze sobg tematycznie (nurt tekstologiczno-tematyczny), 2. dyskurs jako seria
(medialnych) dziatan komunikacyjnych, interakcja i praktyka spoteczna (nurt pragmatyczno-
interakcyjny), 3. dyskurs jako kulturowy model/wzorzec komunikacji spotecznej (nurt socjo-
kognitywno-komunikacyjny), 4. dyskurs jako selekcjonowanie wiedzy i proces negocjowania

sensOw zbiorowych (nurt epistemiczno-procesualny)®. Jak pisze badacz, wszystkie te ujecia

® Czachur W., 2020, Lingwistyka dyskursu jako integrujgcy program badawczy, Wroctaw: Oficyna Wydawnicza
ATUT — Wroctawskie Wydawnictwo Oswiatowe.
® Tamze, s. 130-141.



taczy usytuowanie dyskursu raczej na poziomie ideacji, a nie na poziomie konkretyzacji. Co
wigcej, dyskurs, bedacy u W. Czachura zbiorem ,,habitualnych praktyk komunikacyjnych”,
moze by¢ rozpatrywany jako kategoria lingwistyczna, jesli opisuje si¢ go ,,z perspektywy
interakcyjnych dzialan jezykowych oraz tekstoéw jako form ich manifestowania si¢ i
oddziatywania spotecznego, a takze szerokiego kontekstu spoteczno-kulturowego jako
czynnika warunkujacego tworzenie si¢ znaczen, ktore nastgpnie wplywaja na sposob
postrzegania rzeczywistosci i w konsekwencji na utarte w okreslonych wspdélnotach obrazy
swiata®. To integrujgce i holistyczne podejécie (zgodne z propozycja inter- i
transdyscyplinarnego programu badawczego lingwistyki dyskursu wedlug W. Czachura)
wpisuje si¢ w przyjety sposob prowadzenia analizy w omawianej ksigzce. pracy, w ktorej
zjawisko reklamy jest postrzegane w kontekscie potrzeb, celow, wartosci, dziatan
spotecznych i okreslonych praktyk komunikacyjnych wspolnoty handlowej, jak tez
podrzednej wzglgdem niej wspolnoty reklamowej. Te wspoélnote handlowo-reklamowg
wyznacza zgromadzony korpus tekstow, ktory reprezentuje roznorakie formy komunikowania
si¢ handlowcow z klientami. Co wazne, reklama jest tu opisywana takze z uwzglednieniem
szerokiego tta historyczno-gospodarczo-spotecznego. Uwazamy zatem, ze dana wspolnota
wypracowuje w dzialaniu — w swej aktywnosci spoteczno-jezykowej (uwarunkowanej
kontekstem spotecznym, kulturowym, gospodarczym) — okreslone normy, wartosci i praktyki
komunikacyjne formujace dyskurs. Taki sposob rozumienia dyskursu wigze si¢ z koncepcja
tego pojecia, ktéra jest nam najblizsza, mianowicie z perspektywa instytucjonalna, zgodng z
francuska szkotg analizy dyskursuB. W yjeciu tym dyskurs zwigzany jest $cisle z okre§long
dziedzing zycia, ludzkg aktywnoscia, dlatego tez dostrzega si¢ w nim instytucje spoleczno-
jezykowa.

Poza dyskursem istotnym pojeciem wykorzystywanym w niniejszym pracy jest rowniez
pojecie  wspolnoty. Proba opisania bowiem reklamy handlowej w XIX-wiecznym i
przedwojennym Krakowie, w tym przedstawienia jej w kontekscie praktyk spotecznych i
komunikacyjnych okreslonej spotecznosci zorganizowanej wokot sytuacji  wymiany

handlowej, nie jest w pelni mozliwa, naszym zdaniem, bez odniesienia do pojecia wspolnoty

" Tamze, s. 143-144.

8 Zob. m.in. Maingueneau D., 1984, Geneses du discours, Bruxelles: Mardaga, Philosophie et Langage.
Maingueneau D., 1991, L analyse du discours. Introduction aux lectures de I’archive, Paris: Hachette, Hachette
Universite; Foucault M., 1969, L archeologie du savoir, Paris: Gallimard, Bibliothéque des Sciences Humaines
(Foucault M., 2002, Archeologia wiedzy, thum. A. Siemek, Warszawa: Altaya, De Agostini, Arcydzieta Wielkich
Myslicieli); Grzmil-Tylutki H., 2000, Francuski i polski dyskurs ekologiczny w perspektywie aksjologii, Krakow:
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego; Grzmil-Tylutki H., 2010, Francuska lingwistyczna teoria
dyskursu. Historia, tendencje, perspektywy, Krakow: Towarzystwo Autorow i Wydawcow Prac Naukowych
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komunikatywnej w uj¢ciu Stanistawa Borawskiego. W ramach historiozoficznej refleksji nad
badaniami diachronicznymi autor ten stwierdza bowiem: ,,[...] rozwazanie wszelkich kwestii

dotyczacych dowolnego wspdlnotowego $rodka komunikatywnego musi zaczynaé si¢ od
rozwazan dotyczacych pojegcia wspolnoty wlasnie™, ktore definiuje jako ,,zespot ludzi
pozostajgcych w  bezposrednim lub posrednim kontakcie dzigki posiadaniu kodu
komunikacyjnego wielostronnie uzgodnionego poprzez kontakt komunikatywny i kulture,
czyli jezyka stuzacego mu do porozumiewania si¢ w sprawach warunkéw bytowania, celow,
dziatan, dazen, zainteresowan, zagroZeﬁ”10 . Co istotne, w metodologii badania dziejow
odmian jezykowych S. Borawskiego wazne jest u§wiadomienie sobie tego, ze opisywane
zmiany winien wyznacza¢ wektor — od sfery zjawisk pozajezykowych do sfery faktow
jezykowych. To skutkuje z kolei okreslonym kierunkiem prowadzonych obserwacji i analizy
naukowej''. Nadmienmy jeszcze, ze pojecie wspolnoty komunikatywnej w ujeciu S.
Borawskiego, po pierwsze, bliskie jest sposobowi rozumienia wspolnoty dyskursywnej, np. w
badaniach H. Grzmil-Tylutki (2010). Autorka podkresla, ze wspolnota dyskursywna nie moze
by¢ utozsamiana ze wspolnota jezykowa, gdyz jej cztonkow Iaczy nie tyle znajomosé danego
jezyka, ile pewna zinstytucjonalizowana dziatalno$¢ oraz umiej¢tno$é uzywania tego jezyka
,W celu wyrazania norm spolecznych” w ramach gatunkéw wypracowanych dla danego
dyskursu. Wspdlnota dyskursywna winna by¢ wigc zawsze postrzegana w wymiarze
instytucjonalnym, a nie czysto kulturowym®. Po drugie, pojecie Borawskiego odsyta nas
rowniez do idei wspdlnoty dyskursu (z ang. discourse community), o ktorej pisze Anna
Duszak™ (1998: 251-260), powolujac si¢ na koncepcje: Johna Swalesa (1990) oraz Rona
Scollona i Suzanne Wong Scollon (1995). John Swales, wyjasniajac pojecie wspolnoty
dyskursu, przedstawia ja, podobnie jak czyni to Grzmil-Tylutki, w poréwnaniu do wspdlnoty
jezykowej, twierdzac, ze wspélnoty dyskursu maja charakter socjoretoryczny (a nie
socjojezykowy), odsrodkowy (przejawiaja tendencj¢ do dzielenia ludzi np. na grupy
zawodowe, a nie wiaczania ich w swoj obreb, jak czynig to wspolnoty jezykowe) 1 cechujg si¢

zachowaniami j¢zykowymi, ktore determinowane sa przez czynniki funkcjonalne, a nie

® Borawski S., 2005, Podstawy idei poznawczej studiow nad dziejami uzywania jezyka. Esej o diachronii, [W:]
Rozprawy o historii jezyka polskiego, red. S. Borawski, Zielona Gora: Oficyna Wydawnicza Uniwersytetu
Zielonogorskiego, s. 30.

9 Tamze, s. 31-32.

" Tamze, s. 48, zob. tez Borawski S., 2000, Wprowadzenie do historii jezyka polskiego. Zagadnienia
historiozoficzne, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, s. 161.

12 Grzmil-Tylutki H., 2010, Francuska lingwistyczna teoria dyskursu ..., s. 10-11 i in.

B Duszak A., 1998, Tekst, dyskurs, komunikacja miedzykulturowa, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, s.
251-260.



spo%eczne”. Co wigcej, dana wspolnota dyskursu charakteryzuje si¢ wedtug J. Swalesa m.in.:
okreslonym zestawem wspdlnych dla jej czlonkéw celéw, posiadaniem roznych
mechanizmow i sposobow wzajemnej komunikacji mi¢dzy cztonkami oraz zbioru rozmaitych
gatunkéw (wykorzystywanych w celach komunikacji wewnatrz wspdlnoty), a takze
wystepowaniem leksyki specjalnej oraz zasad przyjmowania nowych cztonkow™. Z kolei w
rozumieniu R. Scollona, S.W. Scollon i Rodneya H. Jonesa poje¢cie wspolnoty dyskursu
odnosi si¢ do ograniczonej grupy ludzi (zdefiniowanej chocby przez teksty, ktore sa
produkowane przez te grupe), dlatego tez badacze ci proponujg termin system dyskursu (z
ang. discourse system) dla nazwania szerszego systemu komunikacji, takze w kontek$cie
komunikacji miedzykulturowej, w ktorym moga uczestniczy¢ cztonkowie jakiej$ wspélnoty™®.

W zwigzku z powyzszym w niniejszej pracy wykorzystuje si¢ metode analizy dyskursu
z uwzglednieniem podejscia integrujgcego rozne metodologie z zakresu zarowno
pragmalingwistyki, w tym teorii aktow mowy czy gramatyki grzecznosci, jak i lingwistyki
tekstu, multimodalnos$ci, onomastyki, semantyki, leksykologii oraz jezykoznawstwa
korpusowego. Praca wpisuje si¢ zatem w zaproponowane przez W. Czachura postulaty
badawczo-metodologiczne lingwistyki dyskursu®’, zgodnie z ktorymi: po pierwsze —
zaprojektowano dyskurs jako przedmiot badan wyznaczony przez zgromadzony korpus
tekstow reklamowych 1 tekstow 0 reklamie, ograniczonych wyznaczonymi ramami
czasowymi i przestrzennymi; po drugie — wybrano instytucjonalng perspektywe poznawcza,
sprowadzong do postrzegania aktywnosci spoteczno-jezykowej wspolnoty handlowej jako
instytucji sankcjonujacej badany dyskurs; po trzecie — zaprojektowano ,,wielopoziomowa
procedure badawcza, ktora na potrzeby” zatozonych 1 przedstawionych powyzej celow

»18  Procedura ta obejmuje nastepujace kroki

»integruje rozne metody lingwistyczne
badawcze: a) wyodrebnienie i opisanie wspolnoty tworzacej zebrany korpus tekstow, b) opis
kontekstu historyczno-gospodarczo-spotecznego dla aktywnosci krakowskiej wspolnoty
handlowej, ¢) opis rodzacego si¢ jezyka o reklamie, ktorym postuguje si¢ badana wspolnota,
d) opis praktyk komunikacyjnych analizowanej wspodlnoty, zwigzanych z najistotniejszymi

dla niej warto$ciami/kategoriami, ktore konstruuja dyskurs analizowanego czasu.

1 Swales J., 1990, Genre Analysis. English in Academic and Research Settings, Cambridge: Cambridge
University Press, The Cambridge Applied Linguistics Series, s. 23-24.

5 Tamze, s. 24-26.

18 Scollon R., Scollon S.W., Jones R.H., 2012, Intercultural Communication. A Discourse Approach, wyd. 3,
Oxford: Wiley-Blackwell, Language in Society, 21,

https://doi.org/10.1002/9781405198431.wbeal0555, s. 9.

7 Czachur W., 2020, Lingwistyka dyskursu..., s. 231-249, 265-269.

18 Tamze, s. 268.
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Tak wigc efekty podjetych badan sg nastgpujace. W omawianej ksigzce zjawisko
reklamy handlowej w Krakowie od II potowy XIX stulecia do roku 1939 opisano jako rozne
formy praktyk komunikacyjnych okreslonej wspdlnoty dyskursu, ktora stanowi zbiorowo$¢
handlowa — miejska wspdlnota zdeterminowana ekonomicznie. Dyskurs ten okresla
zgromadzony korpus tekstow zrodtowych, obejmujacy zarowno inseraty, ulotki, afisze,
plakaty, jak i cenniki, katalogi, pisma firmowe (rachunki, noty, papier firmowy itd.),
wywieszki, opakowania, etykiety czy wystawy sklepowe. Wspolnota handlowa oraz jej
normy, wartos$ci, potrzeby i cele komunikacyjne sg pierwotnym zrodlem powstania 1 jednym z
bodzcow wptywajacych na rozwdj reklamy, co z poczatkiem XX wieku zaowocowato
wyodrebnianiem si¢ wewnatrz wspolnoty handlowej specyficznej grupy nowych uczestnikow
(podmiotow, aktorow) dyskursu, m.in. reklamotworcow (specjalistow — artystow, redaktorow,
pracownikow agencji reklamowych, litografow, drukarzy itp.) oraz wyktadowcow czy
autoréw tekstow o reklamie. Intensywnos¢ i ekspansywno$¢ zjawiska reklamy wzmogta tez
che¢ wypowiadania si¢ o niej, a tym samym tworzenia si¢ jezyka bedacego podstawg do
formowania si¢ terminologii reklamowe;.

Poza $cistym zwigzkiem reklamy ze wspdlnotg handlowsg istotnym wyznacznikiem jej
funkcjonowania i specyfiki w badanym okresie jest rowniez lokalno$¢. Charakter lokalny
reklamy kupieckiej wigze si¢ z bezposrednim odniesieniem reklamujacego si¢ podmiotu do
konkretnego miejsca (znanego klientom/reklamobiorcom) w przestrzeni miasta, ale tez i do
konkretnej osoby (znanej klientom/reklamobiorcom) bedacej whascicielem czy zatozycielem
danego lokalnego przedsigbiorstwa. To z kolei znaczaco wplywa na perswazyjnos¢ przekazu
reklamowego — jego wiarygodnos¢ i mozliwos¢ odwotania si¢ do zasobéw zbiorowej pamigci
cztonkow miejscowej wspolnoty handlowej. Co wigcej, lokalnemu charakterowi reklamy
sprzyjal miejscowy zasigg prasy, ktora dopiero w dwudziestoleciu migdzywojennym stala si¢
faktycznym medium ogolnopolskim. Lokalnos¢ w dyskursie reklamowym ujawnia si¢ zatem
przede wszystkim w roznych sposobach identyfikacji firm krakowskich oraz informowania o
ich konkretnym umiejscowieniu, a takze w przywotywaniu w sferze werbalnej i wizualnej
Krakowa jako miasta, motywu i zwigzanych z nim konotacji.

Waznym wyznacznikiem badanego dyskursu reklamowego jest takze kategoria
grzecznos$ci, ktora z jednej strony realizowana jest w formie praktyk komunikacyjnych —
tradycyjnych i typowych dla uprzejmosci kupieckiej pelnej szacunku, dystansu i unizonoS$ci
wzgledem Kklienta. Z drugiej za$ strony notowane w analizowanych reklamach

grzeczno$ciowe zachowania jezykowe sa odpowiedziag na zmieniajacg si¢ rzeczywistos¢ i



normy spoteczne, ktore w Il RP sprzyjaly demokratyzacji stosunkow miedzyludzkich, w tym
upraszczaniu etykiety jezykowej, i bardziej bezposredniej komunikacji.

Dyskurs reklamowy badanego czasu byt rowniez pod silnym wptywem rozwijajacych
si¢ owczesnie mediow oraz powigzanych z nimi typéw dyskurséw, co doprowadzito do
pojawienia si¢ nowych form reklamowych, wynikajagcych ze zmiany i innych uktadow
dotychczasowych kanatow przekazu, a tym samym $rodkow wyrazania tresci. Mamy tu na
mysli obserwowane w analizowanym materiale Zrédtowym odziatywanie na reklame prasy i
dyskursu prasowego (rozwoj ogloszen, ulotek, wspoOlpracy z redakcja, drukarzami,
litografami, biurami i agencjami reklamowymi etc.), radia i dyskursu radiowego (powstanie
radiowej reklamy muzycznej) oraz kina i dyskursu filmowego (rozwoj reklamy
kinematograficznej). Wazng role odegral takze w ksztaltowaniu si¢ dawnej reklamy
handlowej dyskurs artystyczny, dzigki ktoremu komunikat reklamowy zyskat inne $rodki
wyrazu, typowe dla jezyka poezji, piosenek i muzyki oraz sztuki plakatowe;.

Dyskurs reklamowy II potowy XIX wieku i poczatku XX stulecia definiujg zatem
przede wszystkim takie kategorie, jak: 1. handlowos¢ (komercyjnosé) — zwigzek ze wspolnotg
handlowa i jej potrzebami, wartoSciami oraz celami, 2. lokalno$¢ — zwigzek z lokalng
przestrzenia miejska 1 osobami bedacymi wiascicielami/zatozycielami miejscowych
przedsiebiorstw, 3. Grzecznos$¢ — zwiazek z zasadami grzecznos$ci kupieckiej 1 regulami
Zmieniajacej si¢ polskiej etykiety jezykowej owczesnego czasu, 4. medialnos¢ — uzaleznienie
reklamy handlowej od poszczegolnych dyskursow medialnych oraz 5. artystyczno$¢ — wptyw
na reklame jezyka sztuki: poezji, grafiki i plakatu. Wszystkie wymienione wyznaczniki
reklamy handlowej badanego okresu splata nadrzedna wzgl¢dem nich cecha, charakteryzujaca
dyskurs handlowy wraz z jego wyspecjalizowang odmiang — dyskursem reklamowym, i
wprost zwigzana z pierwotng przyczyna powstania wspolnoty handlowej, jaka byta potrzeba
wymiany towarow. Tg cechg jest perswazyjno$¢, ktdrej obecnos¢ w wigkszym czy mniejszym
stopniu. w roznych formach dyskursywnych reklamy warunkuje zasadniczy cel
komunikacyjny wspolnoty handlowej/reklamowej, a konkretnie sprzedawcow, jakim jest
dazenie do sprzedazy towaru/ustugi i zachecenia/naktonienia klientow do jego/jej nabycia.

Poczynione w pracy obserwacje i analizy otwieraja dalsze perspektywy 1 pola
badawcze. Warto bytoby m.in. opisaé, jaki zestaw pozadanych wartosci ksztattuje XIX-
wieczny i przedwojenny dyskurs reklamowy. Jedna z takich wartosci jest np. zdrowie, ktore
rozumie si¢ i definiuje w reklamie nieco inaczej niz obecnie. Jak wynika bowiem z
pobieznego chocby przegladu tekstow reklamowych, za zdrowe uwazano palenie papieroséw

I to, co ma cukier, jest wysokokaloryczne, syntetyczne, sztuczne oraz higieniczne i sterylne.



Ciekawe byloby tez oméwienie i poréwnanie z opracowanym juz przez badaczy materiatem
wspoltczesnym, jakie powtarzalne motywy sg werbalizowane i wizualizowane W dawnej
reklamie handlowej, z jakich stereotypow sa one zbudowane i jaki model/obraz (czy jego
poszczegdlne profile) Owczesnego cztowieka (mezczyzny, kobiety, dziecka) kreowany jest w
dyskursie reklamowym z konca XIX i poczatku XX wieku. Interesujgca bylaby réwniez pelna
rekonstrukcja stylu reklamowego, zwlaszcza na tle odmian 6wczesnej polszczyzny, a takze
bardziej poglebione i wykorzystujace narzedzia jezykoznawstwa korpusowego badania z
zakresu stownictwa, w tym tez zapozyczen i regionalizmow. Zebrany materiat zrodlowy
umozliwia ponadto szczegdtowe analizy dotyczace poszczegodlnych pol tematycznych, a w
szczegdlnosci kulinariow, bogato reprezentowanych w tekstach reklamowych. | wreszcie
niektore z opisywanych w ksigzce przedsiebiorstw, jak cho¢by firma ,,HERBEWQO”, , Juliusz
Grosse S. z. 0.0. Sklad wina 1 herbaty” czy ,,Szarski 1 Syn”, ze wzgledu na szeroko zakrojona

dziatalnos¢ reklamowa zastuguja na odrebne monografie.

Ksigzka pt. Reklama handlowa w dawnym Krakowie. Praktyki komunikacyjne jest
efektem rozwijanych po uzyskaniu stopnia doktora zainteresowan i badan naukowych, ktore
wigzg si¢ przede wszystkim z trzema polami badawczymi, takimi jak: komunikacja handlowa
i analiza jezyka w dziataniu, polszczyzna regionalna Krakowa oraz historia jezyka/dyskursu.

Pragmalingwistyka 1 analiza dyskursu, a w szczeg6lno$ci analiza rozmowy
sprzedawcy z klientem, to pierwszy krag realizowanych zainteresowan naukowych, ktore
poczatkowo ujawnity si¢ podczas studiow doktoranckich na Wydziale Polonistyki UJ, czego
rezultatem byta ksigzkowa wersja rozprawy doktorskiej pt. Strategie dyskursywne w
rozmowie handlowej (2009). Nastgpnie zainteresowania te byty kontynuowane i poszerzane w
poszczegolnych wystapieniach konferencyjnych 1 artykulach naukowych drukowanych
zarowno w czasopismach wysoko punktowanych, np. Rola odbiorcy w rozmowie handlowej
(,,Jezyk Polski” 2008), Strategie ,,stabego ™ i ,,mocnego” naktaniania w rozmowie handlowej
(,,Poradnik Jezykowy” 2008), O pojeciu strategii w komunikacji, (,,Polonica” 2008), Polski
model kulturowy a komunikacja sprzedawcy z klientem (,,Socjolingwistyka” 2020 — zob.
wykaz publikacji), jak i w pracach zbiorowych, np. Ideologiczny aspekt rozmowy handlowej.
([w:] Oblicza Komunikacji. Ideologie w stowach i obrazach” 2009), Metodologia opisu
rozmowy handlowej ([w:] Polszczyzna mowiona: ogdlna i regionalna 2009), Kategoria
oficjalnosci na przyktadzie rozmowy handlowej ([w:] Symbolae grammaticae in honorem
Boguslai Dunaj 2010), Rozmowa handlowa jako gatunek mowy ([w:] Gatunki mowy i ich

ewolucja 2015 — zob. wykaz publikaciji).



Drugie z kolei pole badawcze — Krakow i jego jezyk wigze si¢ z pracami zespotowymi
podjetymi w latach 2012-2017 w Katedrze Historii Jezyka i Dialektologii Wydziatu
Polonistyki UJ, w wyniku ktoérych powstata ksiazka pt. Powiedziane po krakowsku. Stownik
regionalizmow krakowskich, pod red. Donaty Ochmann, Renaty Przybylskiej (2017).
Szczegbdly projektu zostaty przedstawione w artykule, napisanym razem z Barbarg Batko-
Tokarz, pt. Polszczyzna regionalna Krakowa — zarys projektu badawczego Katedry Historii
Jezyka i Dialektologii Wydziatu Polonistyki UJ (autorzy: Barbara Batko-Tokarz, Patrycja
Patka) opublikowanym w tomie pokonferencyjnym: Jezyk w regionie — region w jezyku 2
(2017). Udziat w dyskusjach nad koncepcja stownika, w ekscerpcji danych jezykowych oraz
W opracowaniu artykulow hastowych zaowocowat ponadto kilkoma referatami i artykutami
naukowymi dotyczacymi pozaborowego dziedzictwa jezykowego i nazw mieszkancow
Krakowa, takimi jak: Czy flaszka jest tylko krakowska? O statusie potocyzmow w polszczyznie
regionalnej, (autorzy: Agata Kwasnicka-Janowicz, Patrycja Patka — tekst wygtoszono na V
Ogolnopolskiej Konferencji Naukowej w Bedlewie (2017 r.) z cyklu ,,Kultura Komunikacji
Jezykowej” 1 opublikowano w tomie pt. Kultura komunikacji potocznej w jezykach
stowianskich (2018)), Krakus, krakauer, krakowianin i krakowiak: nazwy mieszkanca
Krakowa a jego auto- i heterostereotyp (autorzy: Donata Ochmann, Agata Kwasnicka-
Janowicz, Patrycja Patka — tekst wygloszono w 2017 r. podczas ogdlnopolskiej konferencji
jezykowej pt. ,Jezyk nasz ojczysty w kontaktach miedzyludzkich”, a opublikowano w
czasopismie ,,Jezyk Polski” (2018)). Warto wspomnie¢, ze zesp6l opracowujacy Stownik
regionalizmow krakowskich w sktadzie: Barbara Batko-Tokarz, Agata Kwasnicka-Janowicz,
Donata Ochmann, Patrycja Patka, Sylwia Przgczek-Kisielak, Renata Przybylska, Maciej Rak,
Kazimierz Sikora zostal uhonorowany dwiema waznymi nagrodami, mianowicie w 2018 roku
otrzymal on nagrod¢ honorowa przyznawang przez Prezesa PAN dla zespotu autorskiego za
prace ,,Powiedziane po krakowsku. Stownik regionalizméw krakowskich”, pod red. D.
Ochmann i R. Przybylskiej, a w 2019 roku — Nagrode¢ Miasta Krakowa w kategorii ,,Nauka i
technika” dla zespotu za opracowanie stownika gwary krakowskiej.

Natomiast trzecie pole zainteresowan naukowych wiaze si¢ z przyjeciem w badaniach
perspektywy diachronicznej i z proba wykorzystania metod oraz metodologii typowych dla
analiz synchronicznych do opisu historycznych zjawisk jezykowych. Efektem tego sa trzy
teksty naukowe, ktore przedstawiono zaréwno w formie referatow konferencyjnych, jak i
publikacji, a sg to: 1. Semantyka staropolskich terminow bartniczych — na przyktadzie
(po)lazi¢ pszczoly/miod — w ujeciu kognitywnym (autorzy: Agata Kwasnicka-Janowicz,

Patrycja Patka — tekst pt. Od struktur skiadniowych do dekompozycji semantycznej



staropolskich terminéw bartniczych wygtoszono w 2017 roku podczas konferencji naukowej:
,Historia jezyka i dialektologia w nowych kontekstach interpretacyjnych. In memoriam
Miecislai Karas”, referat oraz opublikowano w ,,Studiach z Filologii Polskiej i Stowianskiej”
(2019)), 2. Perswazyjne Ssrodki jezykowe reklamy prasowej w  dwudziestoleciu
miedzywojennym (na przyktadzie llustrowanego Kuryera Codziennego) (tekst wygtoszono na
konferencji w 2018 r.: ,Niepodlegta wobec jezyka polskiego” oraz opublikowano w tomie
pod tym samym tytutem (2019)), 3. Dyskurs handlowy Krakowa z konca XIX i poczgthu XX
Wieku jako Zrodlo do badan regionalizmow krakowskich (autorzy: Agata Kwasnicka-
Janowicz, Patrycja Palka — tekst wygloszono podczas konferencji naukowej na 100-lecie
TMJP i opublikowano w tomie pt. Jezyk polski — miedzy tradycjq a wspotczesnosciq: ksiega
jubileuszowa z okazji stulecia Towarzystwa Milosnikow Jezyka Polskiego (2021)). Ponadto
jestem obecnie cztonkiem zespotu badawczego pracujacego W ramach minigrantu POB
Heritage (edycja 2— program strategiczny Inicjatywa Doskonatosci UJ) pt. Polskie
dziedzictwo kulinarne w opisach lingwistycznych. Rola dyskursu kulinarnego w komunikacji
zdrowotnej — Etap I. Opis doby staropolskiej (do XVIII wieku) (nr projektu
U1U/P01/NO/02.84, kierownik: dr hab. Agata Kwasnicka-Janowicz, prof. UJ, realizacja:
1.10.2021 — 31.07.2022). Jednym z dziatan naukowych, w ktorych bratam udziat w ramach
grantu, bylo opracowanie staropolskiego korpusu tekstoéw kulinarnych, na podstawie ktorego
wyglositam w tym roku referat: ,,Przytoz smaku jako pobaczysz, zeby tusta byta” — thustos¢ w
dawnym dyskursie kulinarnym podczas interdyscyplinarnej konferencji naukowej
,,Staropolskie dziedzictwo kulinarne w opisach lingwistycznych (dyskurs kulinarny a praktyki
zywieniowe wspolnot komunikatywnych)”.

Dodatkowym polem badawczym, o ktorym chcialam wspomnie¢ i ktore w sposob
posredni wigze si¢ takze z przedstawiong powyzej monografia Reklama handlowa w dawnym
Krakowie. Praktyki komunikacyjne (2022), jest lingwistyka komputerowa i korpusowa.
Narzedzia i metody analityczne powstale w wyniku rozwoju korpusologii zostaly bowiem
wykorzystane w pracy w rozdziale 4. Jezyk o reklamie wspolnoty handlowej i reklamowe;.
Ten przedmiot moich zainteresowan naukowych tgczy z pracami realizowanymi przy Wielkim
stowniku jezyka polskiego PAN, ktéry opracowywany jest na podstawie danych korpusowych
1 za pomocg najnowszych narzedzi do ilo§ciowych czy jako$ciowych analiz jezykowych. W
formie konkretnych tekstoéw naukowych lingwistyka komputerowa i1 korpusowa stata si¢ za$
przedmiotem rozwazan zaroOwno w artykutach: Wspolczesny warsztat jezykoznawcy —
elektroniczne zasoby i narzedzia badawcze (autorzy: Agata Kwasnicka-Janowicz, Patrycja

Palka; ,,Jezyk Polski” 2015), Electronic Language Resource Applications for Polish Teachers



in University Teaching and Teaching Polish as a Foreign Language (autorzy: Agata
Kwasnicka-Janowicz, Patrycja Patka) (tekst wygloszono w 2019 r. w formie referatu podczas
miedzynarodowej konferencji — ,,GranaSlavic2019. 5th Andalusian Slavic Studies Workdays.
International Conference oraz opublikowano w ksigzce pokonferencyjnej pt. New Trends in
Slavic Studies -2 (2021), tekst ten zostal”), jak i w ksigzce pt. Przewodnik po elektronicznych
zasobach jezykowych dla polonistow (stowniki, kartoteki, korpusy, kompendia) (autorzy:
Agata Kwasnicka-Janowicz, Patrycja Patka (2017)). Ksigzka ta doczekata si¢ bardzo
pozytywnego odbioru w srodowisku, czego potwierdzeniem jest nie tylko recenzja Wiktora
Deresza: Od Jana Gutenberga do gutenberg.org. Recenzja ksigzki: Przewodnik po
elektronicznych zasobach jezykowych dla polonistow: (stowniki, kartoteki, korpusy,
kompendia) / Patrycja Patka, Agata Kwasnicka-Janowicz. — Krakéw, 2017 (Annales
Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia Linguistica. 2083-1765. T. 13 (2018), s. 175-
180), ale i nagroda Rektora Uniwersytetu Jagiellonskiego — otrzymana w 2018 roku za pracg
zespolowa. Chcialabym jeszcze wspomnieé, iz w zwigzku z dzialaniami naukowymi na tym
polu badawczym dwukrotnie zaproszono mnie do zespolowego projektu badawczego:
Multimedialne kompendium wiedzy o diachronicznych korpusach polszczyzny z
elektronicznym stownikiem terminologii lingwistyki cyfrowej (NPRH, nr rej. wniosku: 11H 20
0340 88, ID: 457691, kierownik: dr Barbara Mitrenga, Instytut J¢zykoznawstwa Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach) oraz Internetowe kompendium wiedzy o diachronicznych korpusach
polszczyzny z elektronicznym stownikiem terminologii lingwistyki cyfrowej. Nauka -
dydaktyka — zastosowanie (NPRH, nr rej. wniosku: NPRH/DN/SP/507095/2021/11, ID:
507095, kierownik: dr hab. Barbara Mitrenga, Instytut Jezykoznawstwa Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach). Projektom tym nie udato si¢ jednak pozyskaé finansowania w
ramach grantow NPRH.

Podsumowujac, w okresie po uzyskaniu stopnia doktora znaczaco pOSzZE€rzono
przedmiot 1 zakres badan jezykoznawczych, ktéore poczatkowo dotyczyty tylko ujeé
synchronicznych i zagadnien ze sfery wspoétczesnej komunikacji miedzyludzkiej tudziez
zasobu leksykalnego jezyka polskiego, a nastepnie rozwinely si¢ w kierunku opisu
uwarunkowan regionalnych i historycznych polszczyzny oraz komputerowych i korpusowych
metod czy narzedzi badawczych. Istotnym aspektem mojego rozwoju naukowego jest rowniez
leksykografia, 0 czym mowa jest w kolejnym punkcie niniejszego autoreferatu. Nadmieni¢
jeszcze, iz w 2018 roku w zakresie dzialalnosci badawczej otrzymatam nagrode indywidualng

UJ za najwyzsza liczbg punktow za publikacje na Wydziale Polonistyki UJ.



5. Informacja o wykazywaniu si¢ istotng aktywnos$cia naukowg albo artystyczng
realizowang w wigcej niz jednej uczelni, instytucji naukowej lub instytucji kultury,

w szczegllnosci zagraniczne;.

Po uzyskaniu stopnia doktora w pazdzierniku 2007 roku kontynuowatam wspotprace z
Wydzialem Polonistyki UJ, ale jednoczesnie od XII tegoz samego roku rozpoczetam
dodatkowa dziatalno$¢ naukowa w Pracowni Wielkiego Stownika Jezyka Polskiego w
Instytucie Jezyka Polskiego PAN. Wspotpraca ta trwata do roku 2018 i wigzata si¢ z udziatem
w roli wykonawcy w dwoch grantach: w projekcie badawczym (rozwojowym) w latach
2007-2012, finansowanym przez MNISW, pt. Wielki stownik jezyka polskiego — podstawowy
zasob leksykalny polszczyzny (Kierownik projektu: prof. dr hab. Piotr Zmigrodzki (IJP PAN))
oraz w projekcie Wielki stownik jezyka polskiego — kontynuacja realizowanym w latach 2013—
2018 w ramach Narodowego Programu Rozwoju Humanistyki (kierownik projektu: prof. dr
hab. Piotr Zmigrodzki (IIP PAN)). Poczatkowe prace przy Wielkim stowniku jezyka polskiego
PAN polegaly na opracowaniu koncepcji tego dzieta leksykograficznego, w czym
uczestniczytam jako osoba odpowiedzialna na zasady opisu nazw wiasnych i przymiotnikow
relacyjnych. Nast¢pnie praca naukowa dotyczyla opracowania zleconych jednostek
leksykalnych w formie artykuléw hastowych. Przez dziesi¢¢ lat tacznie opublikowano w
WSJP 1174 haset stownikowych mojego autorstwa lub wspodtautorstwa o objetosci ok. 74
arkuszy wydawniczych. Wspolpraca naukowa z Pracownig Wielkiego Stownika Je¢zyka
Polskiego w IJP PAN przyczynita si¢ znaczaco do rozwoju moich kolejnych zainteresowan
naukowych, ktore zaczety dotyczy¢ takze leksykografii, gramatyki i semantyki. Tak wiec
prace nad WSJP zainspirowaly mnie do napisania szeregu artykutow, w tym takich jak: 1. Z
zagadnien opisu leksykograficznego  przymiotnikow  relacyjnych (na  przykiadzie
przymiotnikow z sufiksem —ow(y) (autorzy: Patrycja Patka, Piotr Zmigrodzki; [w:] Nowe
studia leksykograficzne (2008)), 2. Rola badan korpusowych przy rekonstrukcji znaczen
leksemow (na przyktadzie polisemii czasownika) ([w:] Bogactwo wspotczesnej polszczyzny,
(2014)), 3. Mianownik i biernik liczby pojedynczej zaimkow wskazujgcych rodzaju nijakiego,
typu ,te zadanie”, ,te dziecko”, w dzisiejszej polszczyznie (autorzy: Patrycja Palka,
Kazimierz Sikora; [w:] Bogactwo wspolczesnej polszczyzny (2014), 4. Toponimy w
stownikach ogdlnych jezyka polskiego ([w:] Mikrotoponimia i makrotoponimia. Preliminaria
teoretyczne (2014)), 5. Przystowki prefiksalno-sufiksalne typu po polsku w stowniku i w
tekscie (,LingVaria” 2011), 6. Z problemow opisu leksykograficznego nazw wiasnych

(,,Poradnik Jezykowy” 2012), Polisemia regularna czasownika a praktyka leksykograficzna



(,,Poradnik Jezykowy” 2014), Alternacja lokatywna w wybranych leksykalnych bazach
danych (,,Poradnik Jezykowy” 2020 — zob. szczegdtowy opis bibliograficzny w wykazie
publikacji).

6. Informacja o osiggni¢ciach dydaktycznych, organizacyjnych oraz popularyzujgcych

nauke lub sztuke.

Prace dydaktyczng rozpoczetam w roku 2001, bedac jeszcze na studiach magisterskich
na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, w trakcie ktorych
wspoltpracowatam ze Szkola Jezyka i Kultury Polskiej US w zakresie nauczania jezyka
polskiego jako obcego. Jako lektor pracowatam takze pozniej podczas studiow doktoranckich
na Wydziale Polonistyki UJ w ramach zatrudnienia na umowg zlecenie w latach 2004-2007 w
Szkole Jezykow Obcych ,,Glossa” w Krakowie. W zwiazku z duzym ostatnio
zapotrzebowaniem na nauczycieli jezyka polskiego obcokrajowcow, zwlaszcza Ukraincow,
powrdcitam do tego zajecia i od biezacego roku ponownie ucze cudzoziemcoéw polszczyzny
w Centrum Je¢zyka Polskiego ,,Varia” w Krakowie. Pomimo przerwy w praktyce
glottodydaktycznej w latach 2008-2021 utrzymywatam state kontakty z tym $rodowiskiem
zawodowym, prowadzac szkolenia i wyklady goscinne z zakresu poprawnos$ci wymowy,
zasad nauczania wymowy 1 problemow leksykalnych wspotczesnej polszczyzny oraz
najnowszych zasobow i narzedzi cyfrowych dla obecnych lub przysztych lektoréw jezyka
polskiego w Szkole Jg¢zykéw Obcych ,,Glossa” (2011-2013) oraz na studiach
podyplomowych z nauczania j¢zyka polskiego jako obcego na Uniwersytecie Pedagogicznym
(2018 r.). Z kolei dydaktyke uniwersyteckg rozpocze¢tam na studiach doktoranckich w roku
akademickim 2001/2002 i kontynuuje ja do dnia dzisiejszego. Przez nieco ponad dwadziescia
lat prowadzitam roznorodne ¢wiczenia i wyktady stricte jezykoznawcze, np. gramatyka
opisowa jezyka polskiego, leksykologia i leksykografia, stylistyka jezyka polskiego, kultura
jezyka, gramatyka jezyka staro-cerkiewno-stowianskiego, a takze miatam zajecia z dziedzin
pokrewnych w zakresie takich przedmiotow jak: komunikacja spoteczna, retoryka czy
strategie budowania wizerunku. Ponadto uczestniczytam w tworzeniu autorskich programéw
nauczania w zakresie technik perswazji i manipulacji, warsztatdéw sprawnosci jezykowej oraz
wspolczesnego warsztatu polonisty dotyczacego elektronicznych zasobow 1 narzedzi
badawczych. W ramach dziatalno$ci wspierajgcej naukowy rozwoj studentow bratam migdzy
innymi udziat w tutoringu, ktory polegal na opiece naukowej nad studentami (kierownik

opieki — dr hab. Agata Kwasnicka Janowicz) w zwigzku z programem ,,Primus inter pares”



(edycja 2018 r.), bedagcym programem naukowo-dydaktycznym dla najlepszych studentow
jezykoznawstwa (po kursie gramatyki opisowej). Opiekowatam si¢ takze studentami filologii
polskiej podczas dwoch obozow dialektologicznych — w Zubrzycy w 2018 roku i w Biatym
Dunajcu w 2019 roku. Obecnie (do roku 2019) jestem rowniez opiekunem naukowym i
recenzentem w ogélnowydzialowym czasopismie studenckim ,,PoWieki”. Nadmieni¢ jeszcze,
ze w 2014 roku otrzymatam wyr6znienie na Wydziale Polonistyki UJ za wysoka jako$¢ pracy
dydaktycznej w roku akademickim 2012/2013. Ponadto zapraszano mnie takze na wyktady
goscinne poza Wydziat Polonistyki UJ. Prowadzilam wigc zajecia ze stylistyki jezyka
polskiego w Instytucie Anglistyki na Wydziale Filologicznym UJ (30 godz.) oraz wyktad z
technik perswazji i manipulacji na Wydziale Fizyki i Informatyki Stosowanej AGH (30 godz.)
I w Kolegium Migdzyobszarowych Studiéow Indywidualnych Uniwersytetu Wroctawskiego
(10 godz.). Wspomne takze, ze w latach 2007-2012 pracowatam w Malopolskiej] Wyzszej
Szkole Zawodowej im. Dietla w Krakowie, wyktadajac na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna takie przedmioty jak: retoryka dziennikarska, reklama we
wspotczesnym spoleczenstwie informacyjnym, reklama i promocja w prasie, public relations,
retoryka i erystyka, kultura jezyka.

W zakresie aktywnos$ci organizacyjnej chciatam wymieni¢ dziatalno$¢ prowadzong
przeze mnie zarowno w roznych instytucjach naukowych, jak i w organizacjach
wspierajacych nauke i kulturg. Praca na Uniwersytecie Jagiellonskim wigzata si¢ nie tylko z
koniecznym rozwojem naukowym, dydaktycznym, ale tez i organizacyjnym, dlatego na
przestrzeni wielu lat bytam zaangazowana w szereg funkcji, wérod ktorych wazne miejsce
zajmuja: protokotowanie obron prac doktorskich w latach w 2012-2014 oraz udziat w
pracach komitetow organizacyjnych konferencji takich jak: Jezyk polski — wczoraj, dzis, jutro.
W 100. rocznice urodzin Profesora Stanistawa Urbanczyka (Krakow, 24-25 IV 2009 r.),
organizowanej przez Komitet Jezykoznawstwa PAN, Instytut Jezyka Polskiego PAN i
Wydzial Polonistyki UJ, LXXII Zjazd Polskiego Towarzystwa Jezykoznawczego w Krakowie
(22-23 1X 2014 r.) pt. Ciggtos¢ i zmiana w jezyku i w jezykoznawstwie, 0Organizowanego przez
PTJ i Wydziat Polonistyki UJ; konferencji naukowej pt. Staropolskie dziedzictwo kulinarne
w opisach lingwistycznych (dyskurs kulinarny a praktyki  Zywieniowe wspolnot
komunikatywnych) (Krakow, Wydziat Polonistyki UJ, 31 V 2022 r.). Ponadto rokrocznie od
2017 roku biore takze udzial w obchodach Miesigca Jezyka Ojczystego, a w szczegdlnosci w
organizowanym przez Koto Naukowe Je¢zykoznawcoéw Studentow UJ na Wydziale
Polonistyki UJ konkursie na reklame dla szkot podstawowych, pelniac rolg opiekuna

naukowego oraz czlonka jury. Warto wspomnie¢, ze w 2018 roku otrzymatam Medal



Brazowy za Dtugoletnig Stuzbe. Drugg instytucja, w ktorej intensywnie dziatam, jest Polskie
Towarzystwo Jezykoznawcze, ktorego jestem nie tylko cztonkiem, ale takze i sekretarzem
redakcji Biuletynu Polskiego Towarzystwa Jezykoznawczego (od 2015 r.). Co wigcej, w
latach 2014-2015 bytam cztonkiem Zarzadu PTJ, pelnigc w nim roéwniez funkcje sekretarza.
Ponadto cenne do$wiadczenie wynosze ze wspotpracy z Fundacjg na rzecz Muzeum Jezyka
Polskiego, w ktorej jestem cztonkiem Zarzadu od 2018 roku. W ramach prac w rzeczonej
fundacji migdzy innymi przygotowywalam koncepcje wystawy o komunikacji i jezyku w
planowanym Centrum Literatury i Jezyka ,,Planeta Lem” (Krakowskie Biuro Festiwalowe —

operator programu Krakow Miasto Literatury UNESCO; zob. http://planetalem.pl/partnerzy-i-

ambasadorzy-projektu/) oraz prowadzitam w 2021 r. wraz dr hab. Agata Kwasnicka-

Janowicz, prof. UJ warsztaty z jezyka Lema w ramach festiwalu ,,BOMBA megabitowa”.
Natomiast w zakresie dziatalnosci popularnonaukowej wazne miejsce zajmuje wsrod
prezentowanych osiggnie¢ wspotpraca z roznymi Srodowiskami zawodowymi, dla ktorych
prowadzitam wyktady oraz szkolenia badz tez udzielalam wywiadoéw czy przygotowywalam
materialy lub ekspertyzy. Pierwsza grupe zawodowa stanowig logopedzi, dla ktérych
zorganizowano z moim udzialem warsztaty z zakresu normy fonetycznej i fleksyjnej (w 2012
r. w ramach konferencji pt. Nauczyciele nauczycielom organizowanej na Uniwersytecie
Pedagogicznym w Krakowie, w 2016 r. dla Specjalistycznej Poradni Wczesnej Pomocy
Psychologiczno-Pedagogicznej w Krakowie). Druga grupe stanowig menadzerowie kadr
urzedniczych i handlowych, ktorzy zamowili prowadzone przeze mnie zajecia w roku 2012
(szkolenie dla kadry kierowniczej Matopolskiego Urzedu Wojewoddzkiego w Krakowie z
zakresu poprawnosci jezykowej pism urzedowych) oraz w 2014 roku (wyktad pt. Kulturowe
uwarunkowania komunikacji sprzedawcy z klientem podczas konferencji ,,Executive Briefing”
organizowanej przez Harvard Business Review Polska, tematyka konferencji: Lingwistyka
sprzedazy: tajna bron najlepszych handlowcow). Trzecim $rodowiskiem, z ktérym
wspolpracuje, prowadzac dziatalnos¢ popularnonaukowa, s3 nauczyciele uczestniczacy
zwlaszcza w warsztatach metodycznych organizowanych w latach 2018-2021 przez
Starostwo Powiatowe w Krakowie — Podkrakowskim Centrum Rozwoju Edukacji i
Doskonalenia Nauczycieli. Do czwartej grupy naleza uczniowie, dla ktérych organizowatam
szereg spotkan stuzacych popularyzowaniu wiedzy o jezyku polskim. Nalezaty do nich
migdzy innymi takie wydarzenia jak: w 2012 r. wyktady z elementami ¢wiczen praktycznych
pt. Jak cie styszq, tak cig piszq r. dla ucznidw szkot $rednich i gimnazjalistow, realizacja
projektu pt. ,,Ucz si¢ u mistrzOw” organizowanego przez Wydziat Polonistyki UJ, Gming

Wieliczka, Powiatowa 1 Miejska Biblioteke Publiczng w Wieliczce 1 Centrum Edukacyjno-


http://planetalem.pl/partnerzy-i-ambasadorzy-projektu/
http://planetalem.pl/partnerzy-i-ambasadorzy-projektu/

Rekreacyjne ,,Solne Miasto” (23 III 2016 — wyklad dla gimnazjalistow pt. Kulturowe
uwarunkowania rozmowy handlowej), wyktady: pt. Nowomowa wczoraj i dzis (Festiwal
Nauki w LO Zakonu Pijarow im. S. Konarskiego w Krakowie, 5 IV 2014 r.), Czy rozumiesz
krakusow? Mieszkaniec Krakowa w auto- i heterostereotypie (w ramach Dyktanda
Krakowskiego 2018); Reklama prasowa w przedwojennym Krakowie (I LO w Krakowie, 21 11
2019). Czg$¢ zaje¢ z uczniami przeprowadzilam réwniez w ramach wspotpracy z
Krakowskim Biurem Festiwalowym, np. w 2018 r. — w ramach Festiwalu Literatury dla
Dzieci warsztaty z jezyka Krakowa ,,Powiedziane po krako(w)sku — spotkanie wokot
Stownika regionalizméw krakowskich (wspotprowadzenie z dr A. Kwasnickg-Janowicz) 2) w
2022 r. — warsztaty w ramach cyklu ,,Na koncu jgezyka” — dyktanda po krakowsku oraz zajgcia
z poprawnosci wymawianiowej dla szkot podstawowych. I wreszcie ostatnig grupe stanowia
radiowcy 1 pracownicy telewizji, ktérym udzielatam wywiadow na temat regionalizmow
krakowskich, nowomowy czy poprawnosci jezykowej (Radio Krakow 2018-2022) oraz
kulinariéw staropolskich (,,Agrobiznes” 2022 r.), a takze dla ktérych opracowywalam pytania
do programu telewizyjnego (TVP ,,Test wiedzy o jezyku polskim”, 2019 r.).

7. Oprocz kwestii wymienionych w pkt. 1-6, wnioskodawca moze poda¢ inne

informacje, wazne z jego punktu widzenia, dotyczace jego kariery zawodowe;.

(podpis wnioskodawcy)
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