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Recenzja osiagnie¢ naukowych Pani dr Patrycji Palki,
ubiegajace] si¢ o nadanie stopnia doktora habilitowanego nauk humanistycznych

w dyscyplinie jezykoznawstwo

. Najwazniejsze fakty z zZyciorysu zawodowego Habilitantki

Pani dr Patrycja Patka ukonczyta studia wyzsze magisterskie na kierunku filologia
polska na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu Slaskiego w 2003 r. i uzyskata tytut
magistra na podstawie pracy pt. Marketing bezposredni w perspektywie jezykoznawczej
(promotor: prof. O. Wolinska; ocena bardzo dobra). Bardzo szybko, bo cztery lata pdzniej
(2007), uzyskata stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa na
Wydziale Polonistyki Uniwersytetu Jagiellonskiego, bronigc rozprawy doktorskiej pt.
Strategie dyskursywne w rozmowie handlowej (promotor: prof. R. Przybylska). Po nieco
dhuzszym czasie, W lipcu 2022 r. ztozyta wniosek do Rady Dyscypliny Jezykoznawstwo
UJ o przeprowadzenie postepowania w sprawie nadania stopnia doktora habilitowanego
w dziedzinie nauk humanistycznych w dyscyplinie jezykoznawstwo. Pigtnascie lat
pomigdzy doktoratem a wnioskiem habilitacyjnym jest czasem intensywnym zawodowo,
wypetnionym pracami badawczymi i zajgciami dydaktycznymi oraz organizacyjnymi,
jest okresem, w ktdérym krystalizujg si¢ gtowne zainteresowania naukowe Habilitantki
(por. punkty 11.-V. recenzji).

Pani dr Patrycja Patka rozpocze¢la prac¢ zawodowa juz w roku 2001 (a wigc
jeszcze jako studentka US). Od tej pory byta (lub jest nadal) pracownica lub
wspolpracownicg kilku instytucji edukacyjnych i naukowych, w tym:

1. Katedry Historii Jezyka i Dialektologii Wydziatu Polonistyki UJ (od 2008), w ktdrej
awansowatla stopniowo na kolejne stanowiska: wyktadowcy, asystenta, adiunkta;

prowadzita tez roznorodne merytorycznie przedmioty w ramach dydaktyki
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uniwersyteckiej (m.in. leksykologia i leksykografia, techniki perswazji i manipulacji,
gramatyka opisowa, stylistyka jezyka polskiego, komunikacja spoleczna i in.);

2. Szkoty Jezyka i Kultury Polskiej Uniwersytetu Slaskiego (2001-2003), gdzie petnita
funkcje dydaktyczne i administracyjne;

3. Instytutu Jezyka Polskiego Polskiej Akademii Nauk (2007-2018), gdzie pracowata na
stanowisku administracyjnym, ale rowniez — co nalezy podkresli¢ w kontekscie Jej
doswiadczenia badawczego — brata udziat w dwdch projektach badawczych zwigzanych
z Wielkim stownikiem jezyka polskiego, realizowanych przez Pracownie Wielkiego
Stownika J¢zyka Polskiego w IJP PAN (por. p. IV. recenzji);

4. Matopolskiej Wyzszej Szkoty Zawodowej im. J6zefa Dietla w Krakowie (2007-2012),
gdzie rowniez prowadzita zajecia dydaktyczne z wielu przedmiotéw zwigzanych
Z dziennikarstwem i komunikacja spoteczng;

5. Kolegium Miedzyobszarowych  Studiow  Indywidualnych  Uniwersytetu
Wroctawskiego (2021), prowadzac tam zajecia z technik perswazji i manipulacji;

6. wreszcie, last but not least, Wydziatu Fizyki i Informatyki Stosowanej Akademii
Gorniczo-Hutniczej w Krakowie (r. akad. 2017-2018), prowadzac kurs obieralny
Techniki perswazji i manipulacji — co odnotowuje¢ z podwojng satysfakcja: ze wzgledu na
moje instytucjonalne sgsiedztwo (WH AGH), jak i przekonanie, ze humani$ci moga
I powinni w rézny sposob wspolpracowac z przedstawicielami nauk $cistych.

Moja ogolna ocena dzialalnosci zawodowej Pani dr Patrycji Palki jest
pozytywna. W omawianym okresie ponad dwudziestu lat (2001-2022) Habilitantka
wykazala si¢ znaczna aktywnoScia zawodowa, w tym dydaktyczna, w réznych
instytucjach naukowych i edukacyjnych oraz — tym samym - umiejetnoscia

organizacji zajeé¢ i czasu (por. tez p. V. tej recenzji).

1. Ocena osiagnie¢cia naukowego Habilitantki
Jako osiggni¢cie naukowe Habilitantka wskazala monografi¢ pt. Reklama
handlowa w dawnym Krakowie. Praktyki komunikacyjne (Ksiggarnia Akademicka,
Krakow 2022, ss. 414). Praca ta stanowi zwienczenie réznych tematéw i praktyk
badawczych dr Palki, podejmowanych przez Nig w okresie pomigedzy doktoratem
a obecnym czasem (szczegdtowo 0 tym — por. p. I1l. tej recenzji).
Monografia posiada logiczng strukturg; obecno$¢ poszczegdlnych zagadnien

W kolejnych rozdziatach zostata szczegdtowo 1 wihasciwie uargumentowana. Ksigzka



sktada si¢ z siedmiu rozdziatow oraz Wstepu | Zakornczenia. Kazdy z rozdziatdow
zakonczony jest Podsumowaniem.

Rozdziat 1. ma charakter teoretyczno-metodologiczny. W nim Autorka precyzuje
swoje cele badawcze: ,,Pierwszym z nich jest szczegdtowe opisanie i sklasyfikowanie
zgromadzonego korpusu tekstow — materiatéw zrédtowych — do badan dawnej reklamy
handlowej w Krakowie od potowy XIX wieku do 1939 roku. [...] Drugim celem jest
przedstawienie szerszego kontekstu funkcjonowania tej zbiorowosci — historyczno-
gospodarczo-spotecznej rzeczywistosci, w ktorej zyli mieszkancy XIX-wiecznego
i przedwojennego Krakowa (1850-1939). Opisanie tego kontekstu umozliwi lepsze
zrozumienie dziatania i przeobrazania si¢ miejskiej wspolnoty Krakowa i stanie si¢
punktem wyjscia do szczegdtowego omdwienia na tym tle wspolnoty handlowej, ktorej
jedng z potrzeb komunikacyjnych jest informowanie o towarach czy uslugach oraz
zachgcanie do ich kupna [...]. Waznym celem pracy jest wiec ukazanie handlu jako
zjawiska $cisle powigzanego z reklama [...] i opisanie struktury rodzacej si¢ wewnatrz
wspolnoty handlowej specyficznej zbiorowosci, ktdra tworzac reklame¢ i odpowiadajac
na zmieniajace si¢ realia, postuguje si¢ okreslonymi praktykami komunikacyjnymi. [...]
Istotnym celem pracy jest rowniez odpowiedz na pytanie, jak w badanym okresie
mowiono i mys$lano o zjawisku reklamy, czyli jakim stownictwem postugiwali si¢
cztonkowie wspolnoty handlowej i reklamowej, piszac o reklamie i jej uczac” (S. 14).
Pozwalam sobie na ten dtuzszy cytat, gdyz sformutowanie celow badawczych traktuje
jako swoiste ,,zobowigzanie” Autorki wobec czytelnikow. Do stow tych powroce jeszcze
w tym punkcie recenzji, juz teraz jednak chce zauwazy¢, ze zamierzenia te zostaty
zakreslone szeroko 1 wykraczaja nawet poza jezykoznawstwo zorientowane
socjolingwistycznie.

W tym samym rozdziale dr Patrycja Patka omawia termin dyskurs. Przyj¢ta przez
Nig szeroka definicja tegoz pozwala na omowienie wielu mechanizméw
pozajezykowych, konstruujacych de facto wczesne fazy rozwoju reklamy (dyskursu
reklamowego). Drugim waznym poj¢ciem, wspotstanowigcym zaplecze teoretyczno-
metodologiczne recenzowanej monografii, jest wspolnota komunikatywna (wspdlnota
dyskursywna). Autorka opowiada si¢ tez za podejsciem integrujagcym analize dyskursu
Z innymi metodami, w tym z zakresu pragmalingwistyki, tekstologii, multimodalnosci,
semantyki i innych (por. s. 19). Ponadto wskazuje zakresy pojeciowe terminow: dyskurs
handlowy — dyskurs reklamowy (ten drugi jako zawierajacy si¢ w obrebie pierwszego)

(s. 23/24). Habilitantka opisuje réwniez historyczny rozwoj reklamy, konsekwentnie
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I W zgodzie ze swoimi zalozeniami, umieszczajac ja w obrgbie réznych wspdlnot
handlowych i ekonomicznych na przestrzeni wiekow.

Rozdziat 2. jest poszerzonym opisem kontekstu gospodarczo-spotecznego
badanego dyskursu reklamowego; w rozdziale 3. zawarta jest natomiast analiza
krakowskiej wspolnoty handlowej i reklamowej w badanym okresie. Rozdzial 4. ma
charakter metajezykowy i1 metatekstowy — Autorka na podstawie zebranego materiatu,
siggajac z jego pomoca do owczesnej swiadomosci w tej sferze, rekonstruuje m.in.
definicje reklamy i dziatalnosci reklamowej. Rozdziat 5. jest badawczym ogladem tego,
w jaki sposob lokalnos¢ (,.krakowsko$¢™”) wpisuje si¢ w badany dyskurs reklamowy lat
1850-1939. Rozdzial 6. jest glownie pragmalingwistyczng analiza roéznych form
grzecznos$ci jezykowej, obecnej w materiale jezykowym. Rozdziat 7. przynosi z kolei
opis pigciu wzorcoOw komunikacyjnych dawnej reklamy handlowej, z charakterystyka ich
warstw werbalnej, wizualnej 1 dzwickowej oraz ich funkcjami. Monografi¢ zamyka
Zakonczenie.

Chciatabym w tym miejscu skupic¢ si¢ przede wszystkim na walorach tej pracy,
jak 1 na ewentualnych niedostatkach czy kwestiach dyskusyjnych. Zanim to uczynig,
przypomng¢ ustawowy wymaog, jaki jest stawiany przed tzw. ,,pracami habilitacyjnymi”:
jest nim ,,znaczny wktad autora w rozwdj okreslonej dyscypliny naukowej” (w tym
przypadku — jezykoznawstwa). Mozna zatem zatozy¢, ze dzieto takie powinno posiadaé
pewien eclement ,,nowo$ci” czy oryginalnosci, taki, ktory pozwala spojrzeé na
jezyk/komunikacje w odmienny niz proponowany dotychczas w literaturze naukowe;j
sposob. Jak sadze, 6w element ,,dodany” moze si¢ pojawi¢ na trzech poziomach:
materialowym, teoretyczno-metodologicznym i analityczno-interpretacyjnym.

Jakie walory pracy pragne podkreslic? Co mi si¢ w niej podoba, szczegdlnie
z ,,mojej” perspektywy jezykoznawczej, tj. analizy dyskursu i badan nad reklamg a takze
onomastyki?

1. Cenne jest umieszczenie badanych przez Autorke tekstdw reklamowych
w obrebie wspdlnoty handlowej i dyskursu handlowego tego miejsca i czasu (Krakdw,
od pot. XIX w. do 1939 1.). To zabieg pozorniec oczywisty. Podkreslam — pozornie. Jednak
w 0golnej praktyce badawczej dotyczacej jezyka reklamy rzadko sie realizujgcy
I ukonkretniajacy. Wynika to by¢ moze z tego, ze badania tego typu czesto skupiajg si¢
na wspotczesnych tekstach reklamowych, ktore w jakims sensie ,,0ddalajg si¢” zarowno

od reklamowanych produktow, jak i od konkretnych reklamodawcow i reklamotwaércow,



od kupcow, sprzedajgcych i habywcow, ,,gubigc si¢” jednoczesnie w skomplikowanych
mechanizmach marketingowych.

W recenzowanej pracy ten analityczno-interpretacyjny gest ukontekstowienia
zastuguje na podkreslenie. Kazdy z rozdzialow empirycznych to skrupulatne,
wieloaspektowe opisy badan tekstow reklamowych, stale odnoszonych do szerszego
kontekstu: komunikacyjnego, spotecznego, kulturowego, historycznego.

2. Wzbudza uznanie rozlegta wiedza Habilitantki w zakresie literatury przedmiotu.
Precyzyjnie i rzeczowo przytacza i omawia badania dotyczace reklamy XIX-wiecznej
i | potowy XX w. (por. s. 35-53), a takze prace zgromadzone wokot obszernej i ztozonej
problematyki historycznej, demograficznej, spotecznej 1 gospodarczej Krakowa
omawianego czasu (por. rozdziaty 2. i 3.; s. 85-124). Dr Patka dokonuje syntezy
skomplikowanych zjawisk, odleglych przeciez od tradycyjnych zainteresowan
lingwistycznych, kreslac tym samym panoram¢ dawnego Krakowa. Czyni to skrupulatnie
i systematycznie, przeprowadzajac czytelnikOwW przez gaszcz liczb, tabel, wykresow. Sg
to fragmenty pracy bardzo ,,geste” merytorycznie, stanowiace refleks rozlegtej lektury
Habilitantki. Nie jest to w moim przekonaniu zwykle ,,odrobienie lekcji”, element
obligatoryjny w tego typu monografiach, ale konsekwentna i warto$ciowa merytorycznie
realizacja przyjetych celOw i strategii badawczych.

3. Kolejng wartoscia dodang recenzowanej monografii jest uwzglednienie
w prezentowanym badaniu bardzo zréznicowanego pod wzgledem mediow i gatunkow
materiatu tekstowo-wizualnego, stanowigcego podstawe tych analiz. Habilitantka wzigta
pod uwage nie tylko materiat drukowany, ekscerpowany z 6wczesnych krakowskich
gazet, czasopism 1 kalendarzy, ale uwzglednita takze: ksiegi, adresowe, spisy,
skorowidze, przewodniki, opisy miasta, druki i ulotki reklamowe, plakaty, afisze
i wywieszki, prospekty, katalogi i broszury firmowe i informacyjne, druki firmowe,
cenniki produktow, materialy promocyjne, zaproszenia i kalendarzyki, opakowania
firmowe, witryny i szyldy sklepowe, reklamy mobilne itd. Ponadto w badaniu
wykorzystano takze reklamy radiowe/muzyczne i filmowe a takze materiaty dydaktyczne
i poradnikowe dotyczace reklam, tj. Owczesne ksigzki o reklamie i artykuly w prasie
branzowej. To ogromne zrdznicowanie zrodel daje, co oczywiste, duze mozliwosci
badawcze ze wzgledu na mnogo$¢ stylow, gatunkéw, kodow, funkeji etc., stwarzajac
jednak — z tych samych wzgledow — liczne putapki. Jednak dr Patka potrafita ten materiat
prawidtowo opisa¢ 1 stypologizowa¢, radzgc sobie bardzo dobrze z ich

heterogenicznos$cig i strukturalng ztozonoscia.
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4. Na bardzo pozytywna not¢ zastluguje rozdziat 4. Jezyk o reklamie wspdlnoty
handlowej i reklamowej (s. 125-154). Jestem wielkg zwolenniczka takiego
etymologizowania i ukazywania rozwoju semantycznego poszczeg6lnych leksemoéw,
jakie Autorka prezentuje w podrozdziale 4.2. pt. Pochodzenie i rozw0j semantyczny
wyrazow reklama, reklamowac i reklamacja — zniuansowanego i kontekstowego (to
znaczy uwzgledniajacego kontekst tekstowy 1 kulturowy). Niewatpliwie widoczne tu jest
doswiadczenie dr Patki jako leksykografki i leksykolozki (por. p. I1l. recenzji). Ta metoda
pozwolita ukazaé¢ Autorce prawdopodobny rozwdj semantyczny zaréwno
czasownika/czasownikow reklamowaé, jak i rzeczownikow reklama/reklamacja
W polszczyznie, z uwzglednieniem zrodet tacinskich czy francuskich. Pokazata kilka
waznych weztow 1 relacji w tej skomplikowanej siatce leksykalnej (por. s. 136-137).
W moim przekonaniu wzorcowo zostalo omowione pole pojeciowo-leksykalne
‘dziatalnos$¢ reklamowa’ oraz zestaw kolokacji leksemu reklama (por. 4.3. i 4.4.). Dzi¢ki
tym wszystkim praktykom badawczym (por. 4.2.-4.4. i Podsumowanie) Autorka mogta
przekonujaco uargumentowaé, w jaki sposob ksztattowaly si¢ poczatki dyskursu
reklamowego czy raczej profesjonalnego metadyskursu o reklamie. Ukazuje duzy
i ciekawy fragment ksztaltujacej si¢ komunikacji wspolnoty handlowo-kupieckiej
dawnego Krakowa, swoisty metajezyk tej zbiorowosci.

5. Za interesujacy nalezy uzna¢ rozdziat 5. monografii, dotyczacy idei ‘lokalno$ci’
w badanym dyskursie reklamowym przetomu wiekow. ‘Lokalno$¢’ jest tu pojmowana
jako wszelkie odniesienia do Krakowa, w wymiarze przestrzennym, instytucjonalnym
i osobowym. SzczegOlnie interesujace sa dla mnie rozwazania onomastyczne
(podrozdziat 5.2.), pokazujace, W jaki sposob ksztattowata si¢ dwczesna chrematonimia
(firmonimia), jak niestabilne i wariantywne byty sposoby identyfikacji krakowskich firm
i sklepow. Autorka prawidtowo i precyzyjnie opisuje poszczegdlne (ztozone i trudne
w analizie) konstrukcje, bedace poprzednikami wspotczesnej onimii - obiektow
firmowych. Widzimy niejako ich dluga lini¢ ,,genealogiczng”, ich rozwoj, wariacje
i odmiany. Stusznie dr Patka zauwaza perswazyjng funkcje nazwisk funkcjonujacych
w tych strukturach i ujawnia pewnego typu konkurencyjne wartosci (np. religijne)
tkwigce w tekstach reklamowych. Szczegdtowo i W przekonujacy sposdb Habilitantka
pokazuje stopniowy rozwdj tych nazw na tle rozwoju obiektéw (firm/wiascicieli)
I w kontekscie dyskursu handlowego 6wczesnego Krakowa, uwzgledniajagc m.in. role

lokalnej pamigci zbiorowej. Dzigki analizie tekstow reklamowych udato si¢ réwniez



Autorce zrekonstruowac¢ ,mape handlowa” Krakowa (por. 5.3.), z wyraznym
komponentem kulturowo-spotecznym tego miasta.

6. Podobny — w sensie sposobu analizy i interpretacji materiatu — jest rozdziat 6. Tu
glownym pojeciem, bedagcym przedmiotem badania, staje sie¢ ‘grzecznos¢’. Precyzyjna
analiza lingwistyczna (sktadniowa, semantyczno-leksykalna, funkcjonalna) jest przez
Autorke systematycznie wspierana odwotaniami do 6wczesnej etykiety grzecznosciowej,
jej przeobrazen w XVIII, XIX oraz w poczatkach XX wieku, zmian spotecznych (m.in.
procesOw demokratyzacji), takze pojecia ‘grzecznosci kupieckie;j’.

7. Z kolei rozdziat 7. jest genologiczng, strukturalng, semantyczna, funkcjonalng
analiza badanego materiatu, réznorodnych form XIX- i XX-wiecznej reklamy -
z uwzglednieniem jej aspektu jezykowego, wizualnego i audialnego oraz wzajemnych,
skomplikowanych relacji tych kodéw wewnatrz tych tekstow. Warto tu zwréci¢ uwage
na podrozdziat 7.4, w ktorym Autorka bada 6wczesny plakat reklamowy na tle historii
plakatu, opisuje oddziatywanie na niego roznych styléw artystycznych (w tym secesji
I realizmu), wskazujac rownoczesnie na ich najczestsze motywy, symbolike, kolorystyke,
typografi¢. Stwierdzenie, ze wspotczesna reklama jest formg sztuki, jest truizmem.
Monografia Pani Patki ukazuje, ze ten zwigzek naktaniania do kupna z artyzmem/estetyka
jest dhugi i dobrze udokumentowany. Rownie wnikliwe i wieloaspektowe sa Jej analizy
polikodowych reklam radiowych i filmowych, w ktérych Autorka skupia sie¢ nie tylko na
semiotycznym opisie ich poszczegolnych warstw (wizualnej, tekstowej i dzwigkowo-
muzycznej), ale i dostrzega rozmaite wptywy i konteksty (np. amerykanskie). Refleksje
w tych partiach monografii (por. 7.5.-7.7.) potwierdzaja stuszno$¢ stynnego stwierdzenia
M. McLuhana ,,the medium is the message” — badanie dr Patki udowadnia, ze teza ta
odnosi si¢ nie tylko do wspotczesnych przekazow reklamowych, ale takze do
wczesniejszych ich realizacji.

8. Za pewng stabo$¢ recenzowanej monografii mozna uzna¢ samo Zakonczenie,
niespelna trzystronicowe. Jawi si¢ ono jako znacznie ,,skromniejsze” merytorycznie niz
wielo$¢ interesujgcych obserwaciji i wnioskow zawartych w roznych fragmentach 300-
stronicowej monografii (liczac bez wykazow, bibliografii etc.). Cho¢ kazdy z rozdziatow
analitycznych zamkniety jest przez Podsumowanie, to jednak podsumowanie
(pojmowane jako pewien akt mowy) jest czyms$ innym niz wnioskowanie (ktérego tylko
pewne elementy sa zawarte w samym Zakornczeniu). Brakuje tu moze nieco
rozleglejszego spojrzenia na badane teksty jako na jeden z (pierwszych?) etapow rozwoju

reklamy na ziemiach polskich, poczawszy od XIX wieku az do jej wspotczesnych form.
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9. Logika i zdrowy rozsadek podpowiadaja, ze kazda monografia naukowa musi by¢
w pewien sposéb ,,0krojona”, to znaczy pozbawiona réoznych tematow, ktore w sposob
uzasadniony merytorycznie moglyby w niej zosta¢ zrealizowane i opisane. Autorka
w ostatnim akapicie Zakoriczenia pisze o mozliwosci przysziego badania dotyczacego
m.in. pewnych warto$ci kulturowych czy ideologii spotecznych (takich jak zdrowie czy
ptec), tkwiagcych u podtoza badanego dyskursu reklamowego. Choé¢, oczywiscie, kazdy
autor/ka ma prawo wyboru tego, co zaprezentuje w ksigzce, to jednak pozostaje nieco
zatowac, ze przynajmniej jeden z rozdziatow nie zostal takiej problematyce ideologiczno-
aksjologicznej reklamy handlowej poswigcony, szczegdlnie ze przyjeta orientacja
dyskursologiczna (nawet jesli nie w wersji ,,krytycznej”) tej tematyki niemal si¢ domaga.
Reasumujac powyzsze punkty (1-9), nalezy przede wszystkim zauwazy¢, ze
Habilitantka wywigzata si¢ z postawionych przez siebie zadan: dokonata szczegotowego
opisu 1 typologii badanych zrodet dotyczacych reklamy handlowe; w Krakowie od
potowy XIX wieku do 1939 roku. W interesujacy sposob zaprezentowala kontekst
historyczny, ekonomiczny i spoteczny tego dyskursu. Ukazata lokalng wspolnote
handlowo-reklamowg u jej XIX-wiecznych zZrodel, jak rowniez powoli ksztattujacy sie
jezyk zawodowy czy profesjolekt a zatem takze pewng swiadomos¢, czym jest zjawisko
reklamy. Opisata potrzeby uczestnikdw tej wspolnoty dyskursywnej, jaka byto 6wcezesne
krakowskie kupiectwo, jako $cisle zwigzane z rozwojem réznych form reklamowych, jej
stylow 1 kodow, form grzecznos$ciowych etc. Napisanie tej pracy wymagato od Autorki
ogromnej pracy w zakresie kwerendy muzealnej i bibliotecznej (zrodtowej
I literaturowej), ale takze pracy koncepcyjnej i analityczno-interpretacyjnej. Trud ten
W sensie poznawczym z pewnoscig (by uzy¢ takiego biznesowego okreslenia) sie
,,oplacil”. Pewne zastrzezenia, jakie zglositam w punktach 8.-9., dotycza raczej pewnych
brakow czy mozliwosci uzupetnien w tej monografii. Natomiast tresci, ktore zostaty przez
Autorke zaprezentowane, sa bogate merytorycznie, logicznie skonstruowane, dobrze
uargumentowane, przejrzyscie opisane. Prace cechuje jasny styl naukowy.
Recenzowana monografia — w moim przekonaniu — jest i bedzie wazna m.in. dla
polskich lingwistow, historykow Krakowa, a gtdéwnie — badaczy zjawisk reklamowych
I marketingowych. Zwykle przedmiotem analiz tych ostatnich sg reklamy i teksty
marketingowe wspoélczesne, o wiele tatwiej dostepne w kwerendzie i ekscerpcji, co
sprawia, ze postrzega si¢ reklame jako zjawisko charakterystyczne dla naszych czaséw,
wraz z wszystkimi jej obecnymi uwarunkowaniami: globalizacjg, konsumpcjonizmem,

nachalnymi formami multimedialnymi. Monografia autorstwa Pani dr Patki pokazuje
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natomiast, ze dyskurs reklamowy nie jest ,,dzieckiem wspotczesnosci”, ale ze na jego
obecne formy i realizacje patrze¢ nalezy (niemal obligatoryjnie) z perspektywy
diachronicznej, jako na efekt wielu zmian w tej sferze, trwajacych co najmniej od XIX
wieku. Autorka prezentuje dyskurs reklamowy w ujeciu historycznym, jego poczatki
I ksztaltowanie si¢ w warunkach zaborow a pdzniej w dynamicznym gospodarczo, ale
I niepewnym spoteczno-politycznie czasie 1l RP. Opis zjawiska ,,narodzin” i wczesnych
form rozwoju reklamy, jego sposoboéw perswazji i wplywania na decyzje zakupowe
I postawy owczesnych odbiorcow, uwazam za cenne i nowe. Praca wypetnia wiec ,,luke”
wsrdd innych prac jezykoznawczych o podobnej tematyce.

Monografia Reklama handlowa w dawnym Krakowie. Praktyki komunikacyjne
(2022) wprowadza tez element novum pod wzgledem metodologicznym — pokazuje, ze
wiasciwie rozumiana i w odpowiednich proporcjach realizowana transdyscyplinarnosé¢
przynosi realne wyniki poznawcze. Udowadnia po raz kolejny, ze w przypadku badan
tekstologiczno-dyskursywnych narzgdzia badawcze musza mie¢ charakter ztozony,
nieograniczony tylko do jednej subdyscypliny lingwistycznej.

W zwiazku z wszystkimi powyzszymi argumentami stwierdzam, ze
przedlozona przez Panig dr Patrycje Palke monografia Reklama handlowa
w dawnym Krakowie. Praktyki komunikacyjne (Krakow 2022), stanowi znaczny

wklad Autorki w rozwéj jezykoznawstwa.

I1l.  Ocena pozostalego opublikowanego dorobku naukowego Habilitantki

Dorobek naukowy dr Patrycji Palki (bior¢ tu pod uwage czas od doktoratu do
zlozenia wniosku habilitacyjnego; lata 2007-2022) to:
- 4 monografie, w tym: 1. ksigzka powstala na materiale doktoratu pt. Strategie
dyskursywne w rozmowie handlowej (Katowice 2009), 2. opracowanie pt. Przewodnik po
elektronicznych zasobach jezykowych dla polonistow (stowniki, kartoteki, korpusy,
kompendia) (wspotautorka: A. Kwasnicka-Janowicz; Krakéw 2017), 3. wspotautorstwo
w leksykonie pt. Powiedziane po krakowsku. Stownik regionalizmow krakowskich
(Krakow, kilka wydan od 2017 r.) oraz 4. monografia Reklama handlowa w dawnym
Krakowie...(por. p. Il tej recenzji).
- 25 artykutéw opublikowanych w monografiach zbiorowych (13 tekstow)
i w czasopismach naukowych (12 tekstow). Najwyzej punktowane sa Jej artykuly
opublikowane w ,,Studiach z Filologii Polskiej 1 Stowianskiej”, ,,Poradniku Jezykowym”

i Socjolingwistyce” (biore tu pod uwage aktualng punktacje MEIN). Nalezy w tym
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zestawieniu uwzgledni¢ takze Jej prace leksykologiczno-leksykograficzne (o ktdrych
rowniez w tym punkcie ponizej).

Pisarstwo naukowe Pani dr Patrycji Patki rozwijato si¢ w kilku kierunkach. Po
pierwsze, zauwazalne jest wieloletnie zainteresowanie Habilitantki zagadnieniami
gramatycznymi, m.in. sktadniowymi (sktadniowo-semantycznymi), fleksyjnymi a takze
semantycznymi, leksykologicznymi i onomastyczno-leksykologicznymi, por. np.:
Alternacja lokatywna w wybranych leksykalnych bazach danych; Mianownik i biernik
liczby pojedynczej zaimkow wskazujgcych rodzaju nijakiego, typu , te zadanie”, |, te
dziecko”, w dzisiejszej polszczyznie (wspotautor: K. Sikora); Semantyka staropolskich
terminow bartniczych — na przykiadzie (po)tazié¢ pszczoly/miod — w ujeciu kognitywnym;
Polisemia regularna czasownika w sfownikach ogolnych jezyka polskiego; Przystowki
prefiksalno-sufiksalne typu po polsku w stowniku i w tekscie; Rola badan korpusowych
przy rekonstrukcji znaczen lekseméw (na przykiadzie polisemii  czasownika);
Z problemow opisu leksykograficznego nazw wiasnych, Toponimy w stownikach
ogolnych jezyka polskiego. Analiza wybranych probleméw z semantyki i gramatyki
jezyka polskiego (niekiedy takze — pordwnawczo — jezyka rosyjskiego lub angielskiego),
dokonywana jest przez Autorke z wiclu perspektyw jezykoznawczych, m.in. historii
jezyka 1 gramatyki historycznej, lingwistyki kognitywnej czy badan korpusowych.
Interpretacje te czgsto dokonujg si¢ na zrdéznicowanym materiale stownikowym
i tekstowym. Pozwala to Autorce m.in. na wskazanie niescistosci w opisach problemow
gramatycznych w  niektorych  stownikach. Jednocze$nie w  spornych czy
kontrowersyjnych przypadkach proponuje wiasne, trafne mozliwosci rozwigzan (jak to
czyni np. w zakresie opisu leksykograficznego nazw wtasnych).

Drugim, waznym kierunkiem badan Pani dr Patki jest polszczyzna regionalna,
lokalna, w jej wersji krakowskiej (por. np.: Czy flaszka jest tylko krakowska? O statusie
potocyzmow w polszczyznie regionalnej (wspotautor: A. Kwasnicka-Janowicz); Dyskurs
handlowy Krakowa z korica XIX i poczgtku XX wieku jako zrédto do badan regionalizmow
krakowskich (wspotautor: A. Kwasnicka-Janowicz); Krakus, krakauer, krakowianin
| krakowiak: nazwy mieszkanca Krakowa a jego auto- i heterostereotyp (wspotautorki:
D. Ochmann, A. Kwasnicka-Janowicz); Polszczyzna regionalna Krakowa — zarys
projektu badawczego Katedry Historii Jezyka i Dialektologii Wydziatu Polonistyki UJ
(wspotautorka: B. Batko-Tokarz). W artykutach o tej tematyce widoczne s3:
skrupulatno$¢ badawcza Habilitantki, dobra znajomo$¢ etymologii i rozwoju

znaczeniowego leksemow o statusie ogolnym lub regionalnym, rozlegto$¢ odwotan
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zrodlowych 1 bibliograficznych (obszerno$¢ przypisow), rzetelno$¢ argumentacji,
umiejetno$¢ spojrzenia na badany problem z roznych perspektyw. Publikacje te
powiazane sa merytorycznie ze wspotudziatem Autorki w leksykonie Powiedziane po
krakowsku. Stownik regionalizméw Krakowskich. Brata Ona takze udziat w dyskusjach
nad koncepcja tego stownika oraz w opracowaniu artykutéw hastowych (por. Autoreferat,
s. 14).

Trzeci kierunek prac naukowych Habilitantki wigze si¢ z dyskursem handlowym
i reklamowym oraz z og6lnymi aspektami komunikacyjnymi (perswazja, manipulacja, strategie
dyskursywne), por. np.: ldeologiczny aspekt rozmowy handlowej; Kategoria oficjalnosci na
przyktadzie rozmowy handlowej; Rola odbiorcy w rozmowie handlowej; Rozmowa
handlowa jako gatunek mowy; Manipulacja zta siostra perswazji — na przyktadzie rozmowy
handlowej; Metodologia opisu rozmowy handlowej; Perswazyjne srodki jezykowe reklamy
prasowej w dwudziestoleciu miedzywojennym (na przyktadzie Ilustrowanego Kuryera
Codziennego); O pojeciu strategii w komunikacji; Polski model kulturowy a komunikacja
sprzedawcy z klientem. Cho¢ moze nie zawsze i nie w petni zgadzam si¢ ze szczegdtowymi
uwagami i wnioskami zawartymi w niektorych z tych artykutow (np. dotyczacymi roli lingwistyki
krytycznej w analizach rozméw handlowych czy tez podobienstwa marketingu
wielopoziomowego do sekt), to jednak charakterystyczne cechy warsztatu naukowego
Habilitantki i w tym korpusie artykutdéw ujawniaja si¢ wyraznie. Sa to: dazenie do precyzji
terminologicznej, poszukiwanie odpowiednich ram teoretyczno-metodologicznych dla wtasnych
badan, szczegdtowo$¢ analiz, dazenie do szerszych, kontekstowych interpretacji. Wspomnie¢
W tym miejscu nalezy rowniez o ,,podoktoratowe;j” ksigzce Habilitantki pt. Strategie dyskursywne
w rozmowie handlowej. Monografia jest bardzo warto$ciowym opracowaniem pewnego zjawiska
komunikacyjnego, istotnego szczegolnie (cho¢ nie tylko) wspotczesnie, z jego uwarunkowaniami
gatunkowymi, dyskursywnymi, jezykowymi.

Ostatnig, czwartg, ale wedlug mnie bardzo wazng dla wspotczesnej lingwistyki
Sciezke zainteresowan badawczych dr Patki obrazuja Jej prace dotyczace elektronicznych
stownikow jezyka polskiego i innych zasobdw o cyfrowym charakterze. Mowa tu przede
wszystkim o wspdtautorskim opracowaniu Przewodnik po elektronicznych zasobach
Jjezykowych dla polonistow (stowniki, kartoteki, korpusy, kompendia) (wspoOtautorka:
A. Kwasnicka-Janowicz) oraz o artykutach: Electronic Language Resource Applications
for Polish Teachers in University Teaching and Teaching Polish as a Foreign Language
(wspoétautorka: A. Kwasnicka-Janowicz) i Wspolczesny warsztat jezykoznawcy —

elektroniczne zasoby i narzedzia badawcze (wspotautorka: A. Kwasnicka-Janowicz).
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Na wyrdznienie zastuguje szczego6lnie pierwsza z przywotanych tu prac; stanowi
ona wielkg pomoc w poruszaniu si¢ w ,,gaszczu” zdigitalizowanych zrédel, dokumentow,
stownikoéw czy opracowan, bedacych dzi$ dla jezykoznawcow czy filologow podstawe
ich prac materialowych, kwerend, ekscepcji itp. Sposoéb uporzadkowania informacji
i opisow danych w tej publikacji obu Autorek jest wzorowy. Wazna jest tez ich refleksja
dotyczaca mozliwoéci wykorzystania tych cyfrowych, internetowych zasobdw w badaniach
naukowych, dydaktyce i glottodydaktyce na roznych poziomach edukacji. Jedynym
,mankamentem”, niewynikajgcym z winy Autorek, jest, oczywiscie, duzy dynamizm
tych cyfrowych baz i stownikéw (jedne z nich sg zamykane, inne, nowe ciggle powstaja)
— co w konsekwencji oznaczatoby konieczno$¢ nieustannych uzupelnien takiego
Przewodnika.

Stwierdzam, ze dorobek naukowy i publikacyjny Pani dr Patrycji Palki z lat
2007-2022 jest duzy, zroznicowany tematycznie, ciekawy myslowo. Jej propozycje
opisow niektdrych leksemdw czy klas leksemdéw w stownikach uwazam za wzorcowe.
Takze  wieloperspektywiczne badania dotyczace rozmowy handlowej
i dyskursywnej wspoélnoty handlowej sa oryginalne i moga by¢ wzorem w tym
zakresie. Jej publikacje dotyczace narzedzi i materialow cyfrowych sg pomocne

W pracy wspolczesnego jezykoznawcy.

IV. Ocena aktywnosci Habilitantki w Zyciu naukowym i wspélpracy
krajowej/miedzynarodowej

Habilitantka w okresie 2007-2022 wzicta aktywny (tj. z referatem) udziat
w 24 konferencjach, w tym: 23 lokalnych, krajowych i 1 zagranicznej (Granada,
Hiszpania 2019). 11 z tych konferencji odbyto si¢ w Krakowie, inne — przyktadowo —
w Poznaniu, Opolu, Lodzi, Warszawie. Szczegotowa tematyka referatow odzwierciedla
zasadniczo charakterystyczne dla Habilitantki kierunki badan i refleksji naukowej
(omdwione juz w p. 111.), jakimi sa: jezyk marketingowy, handlowy i reklamowy, jezyk
regionalny, historia jezyka polskiego, problemy gramatyczne, leksykologiczne
i leksykograficzne, nowe technologie w badaniach lingwistycznych. Habilitantka
wykazuje si¢ zatem znaczng aktywnoscig naukowo-konferencyjng, ograniczong w duzej
mierze, jak to czgsto bywa w przypadku polonistow, do kregu krajowego.

W tym miejscu nalezy rowniez podkresli¢ wieloletnig (2008-2018) wspodtprace
naukowg Habilitantki z Pracownig Wielkiego Stownika Jezyka Polskiego w Instytucie
Jezyka Polskiego PAN w Krakowie. Brata udzial, jako wykonawczyni, w dwdch
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projektach: w Wielkim stowniku jezyka polskiego — podstawowy zaséb leksykalny
polszczyzny (2007-2012; finans. przez MNiSW) i w Wielkim stowniku jezyka polskiego
— kontynuacji (2013-2018; finans. przez NPRH), ktérych kierownikiem byt prof. dr hab.
P. Zmigrodzki (IJP PAN). Praca Pani dr Palki w tym Stowniku polegata zaréwno na
wypracowaniu pewnych koncepcji (dotyczacych zasad opisu przymiotnikow relacyjnych
i onimow), jak i — przede wszystkim — na opracowaniu jednostek leksykalnych w formie
artykutéw hastowych. Przez ponad dziesi¢¢ lat opublikowata w WSJP imponujaca liczbe
1174 haset stownikowych (ok. 74 arkusze), autorskich lub wspoétautorskich. W oczywisty
sposob ta wspolpraca znaczaco rozszerzyta zainteresowania naukowe Habilitantki. Duza
czes¢ Jej dorobku publikacyjnego z tego okresu mieSci ha pograniczu
leksykologii/leksykografii, sktadni, fleksji, semantyki i onomastyki (por. np. Z zagadnien
opisu leksykograficznego przymiotnikow relacyjnych (na przykladzie przymiotnikow
z sufiksem —ow(y)); wspotautor: P. Zmigrodzki; inne teksty o tej tematyce — por. p. 111 tej
recenzji).

Pani dr Patrycja Patka jest rowniez cztonkinig Polskiego Towarzystwa
Jezykoznawczego (w latach 2011-2014 petita funkcje sekretarza PTJ). Dziata rowniez
w redakcji Biuletynu Polskiego Towarzystwa Jezykoznawczego, petnigc od 2015 roku
funkcje jej sekretarza. Jest takze jedna z opiekunek wydziatowego (WP UJ) czasopisma
studenckiego ,,PoWieki”.

Stwierdzam, ze Habilitantka jest osobg aktywna zawodowsa, szukajaca
inspiracji, pomyslow i zaje¢ w réznych kregach naukowych, akademickich
I instytucjonalnych (por. tez p. V tej recenzji). Dotychczasowa Jej dzialalnosé w tej
sferze w latach 2008-2022 pozwala w sposéb uzasadniony przypuszczaé, ze wraz
z otrzymaniem kolejnego stopnia naukowego Pani Doktor poszerzy swoja

aktywnos$¢ rowniez o inne oSrodki krajowe i zagraniczne.

V. Ocena dorobku dydaktycznego, organizacyjnego i popularyzatorskiego
Habilitantki

Aktywnos¢ dydaktyczna, organizacyjna i popularyzatorska Pani dr Paltki
widoczna jest w kilku sferach. Jedng z nich jest Jej praktyka glottodydaktyczna. Bedac
studentka Uniwersytetu Slaskiego, rozpoczeta Ona wspolprace ze Szkola Jezyka
i Kultury Polskiej US w zakresie nauczania jezyka polskiego jako obcego. Réwniez jako
lektorka pracowata w latach 2004-2007 w Szkole J¢zykow Obcych w Krakowie. W latach

2008-2021 utrzymywata rowniez kontakty ze $rodowiskiem zawodowym lektorow
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jezyka polskiego, prowadzac szkolenia 1 wyklady goscinne z zakresu poprawnosci
wymowy, zasad nauczania wymowy i probleméw leksykalnych wspotczesnej
polszczyzny oraz najnowszych zasobow cyfrowych. Od 2022 roku jest nauczycielkg
jezyka polskiego dla obcokrajowcdéw w Krakowie.

Druga, bardzo wyraznie zaznaczajaca si¢ sfera Jej dziatan jest dydaktyka
uniwersytecka. Przez dwadziescia lat prowadzita réznorodne ¢wiczenia i wyktady, np.
gramatyka opisowa jezyka polskiego, leksykologia i leksykografia, stylistyka jezyka
polskiego, kultura jezyka, gramatyka jezyka staro-cerkiewno-stowianskiego, uczac tez
wiedzy blizszej naukom spotecznym, jak komunikacja spoteczna, retoryka dziennikarska,
reklama czy PR. Brata udziat w tworzeniu autorskich programow nauczania w zakresie
technik perswazji i manipulacji czy wspotczesnego warsztatu polonisty dotyczacego
elektronicznych zasobdw 1 narzgdzi badawczych.

Jako dydaktyk pracuje nie tylko na Wydziale Polonistyki UJ (w 2014 roku
otrzymata tam wyréznienie za wysoka jakos¢ pracy dydaktycznej), ale rbwniez na innych
wydziatach UJ, AGH, w Matlopolskiej Wyzszej Szkole Zawodowej im. Dietla oraz
w kolegium Uniwersytetu Wroctawskiego. Byta opiekunkg naukowa studentow UJ
w ramach tutoringu (2018) oraz podczas obozow dialektologicznych (2018 i 2019).
Opiekuje si¢ ogélnowydziatlowym czasopismem studenckim ,,PoWieki”. Na Wydziale
Polonistyki UJ petnita takze inne funkcje organizacyjne, m.in. protokotowata obrony prac
doktorskich (2012-2014), wspotorganizowata kilka waznych konferencji naukowych
(np. Jezyk polski — wczoraj, dzis, jutro. W 100. rocznice urodzin Profesora Stanistawa
Urbanczyka, 2009; Cigglos¢ i zmiana w jezyku i w jezykoznawstwie, 2014).

Pani dr Patrycja Patka dziata takze w wielu instytucjach naukowo-kulturalnych,
gdzie prowadzi urozmaicong i wielotorowa dziatalno$¢ popularnonaukows; sg to Jej
wyktady, szkolenia, wywiady, ekspertyzy w roéznych $rodowiskach branzowych
i uczniowskich w Krakowie i okolicach. Jest cztonkinig Zarzadu Fundacji na rzecz
Muzeum Jezyka Polskiego (od 2018). Przygotowata koncepcje wystawy o komunikacji
i jezyku w planowanym Centrum Literatury i Jezyka ,,Planeta Lem”. Prowadzita lub
wspolprowadzita autorskie warsztaty dla logopeddéw z zakresu normy fonetycznej
i fleksyjnej (2012), warsztaty dla pracownikdw poradni psychologiczno-pedagogicznej
(2016), szkolenia kadry kierowniczej Matopolskiego Urzedu Wojewodzkiego na temat
poprawnosci jezykowej pism urzedowych (2012), warsztaty dotyczace jezyka Lema
(2021). Wygtosita wyktad podczas konferencji biznesowej (2014). Wspottworzyta

warsztaty metodyczne dla nauczycieli (2018-2021) w Centrum Rozwoju Edukacji
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i Doskonalenia Nauczycieli. Popularyzuje wiedze o jezyku polskim wsrdod uczniow
licebw i gimnazjow, m.in. poprzez wyktady, ¢wiczenia i warsztaty (Jak cie styszq, tak cie
piszqg (2012), Kulturowe uwarunkowania rozmowy handlowej (2016), Nowomowa
wczoraj i dzis (2014), Czy rozumiesz krakusow? Mieszkaniec Krakowa w auto-
i heterostereotypie (2018), Reklama prasowa w przedwojennym Krakowie (2019),
Powiedziane po krako(w)sku — spotkanie wokot ,,Stownika regionalizméw krakowskich™
(2018), cykl Na koncu jezyka (2022)). Brata udzial w audycjach jezykowych w Radio
Krakow (2018-2022). Opracowywata pytania do programu TVP Test wiedzy o jezyku
polskim (2019).

Liczbe i jakos¢ inicjatyw dydaktycznych, organizacyjnych
| popularyzujacych wiedze z udzialem Pani dr Patrycji Palki nalezy oceni¢ bardzo
wysoko. Jest wszechstronng dydaktyczka, osoba najwyrazniej lubigca bezposrednia
prace ze studentami i uczniami, chetnie podejmujaca nowe wyzwania w tym
zakresie. Bierze aktywny udzial w akcjach i inicjatywach zwiazanych z nauka
i kulturg Krakowa. Jej dzialania w zakresie popularyzatorstwa sa roznorodne,
bogate i przyczyniaja si¢ do zwiekszenia ogoInospotecznej wiedzy o jezyku polskim

oraz umiejetnosci postugiwania si¢ nim.

VI.  Wnhniosek koncowy

Monografia Pani dr Patrycji Patki pt. Reklama handlowa w dawnym Krakowie.
Praktyki komunikacyjne (Krakow 2022) jest znacznym wktadem Autorki w rozwdj
jezykoznawstwa na trzech poziomach: materialowym (nieznane dotychczas, ciekawe
materiaty zrodlowe — jezykowe lub wielokodowe), teoretyczno-metodologicznym
(transdyscyplinarne podejécie do badanych tekstow) i analityczno-interpretacyjnym
(wieloaspektowe, kontekstowe analizy dyskursu reklamowego).

Recenzowana praca jawi si¢ jako wyraz dojrzatosci naukowej Habilitantki,
badaczki $wiadomie i w sposéb zdyscyplinowany postugujacej si¢ warsztatem
wspolczesnej lingwistyki, siegajacej w sposob zrownowazony do wielu jej subdyscyplin:
historii jezyka, gramatyki wspotczesnej i historycznej, lingwistycznych badan nad
grzecznoscig jezykowsa, pragmalingwistyki, tekstologii, genologii lingwistycznej,
onomastyki, analizy dyskursywnej i in. Autorka $miato tez wykorzystuje i odpowiednio
faczy inne gale¢zie wiedzy humanistycznej i spotecznej a szczegdlnie: histori¢ ziem

polskich okresu rozbiorowego i Il RP, histori¢ lokalng (miasta Krakowa), histori¢
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gospodarczg i1 kulturows, ale takze: semiotyke wizualng 1 multimodalng, histori¢ sztuki,
wiedze o marketingu i komunikacji spolecznej etc.

Takze pozostala tworczos¢ naukowo-publikacyjna Pani dr Palki odznacza si¢
wysoka jako$cig. Jej warsztat naukowy cechujg: precyzja badawcza, bardzo dobra
znajomos¢ literatury w zakresie obranego problemu i umiejetnos¢ dyskusji z poprzednikami,
precyzja terminologiczno-definicyjna, logika myslenia lingwistycznego, rzetelno$¢ argumentacji,
umiejetnos¢  interpretacji  poszczegoOlnych zagadnien z réznych punktéw widzenia. Co
wazniejsze — problemy badawcze podejmowane przez Habilitantk¢ sg istotne dla
wspolczesnego jezykoznawstwa, w tym przede wszystkim dla leksykologii
i leksykografii, gramatyki i semantyki, tekstologii, genologii lingwistycznej,
pragmalingwistyki, analizy dyskursu.

Habilitantka jest osoba bardzo aktywng zawodowo, dydaktycznie
I organizacyjnie. Wzigta udziat w wielu konferencjach krajowych a kilka z nich
wspoétorganizowata. Pelnita lub pelni wazne funkcje w uznanych towarzystwach
naukowych, inicjatywach naukowych 1 redakcjach czasopism. Jest doswiadczong
leksykogratka, przez wiele lat wspottworzaca tak wartosciowa inicjatywe, jaka jest Wielki
stownik jezyka polskiego. Jest lektorka jezyka polskiego, czynng wykladowczynia,
ceniong dydaktyczka akademicka, popularyzatorka wiedzy o jezyku polskim w réznych
kregach zawodowych 1 srodowiskowych.

W zwigzku z powyzszymi stwierdzeniami oraz wszystkimi uwagami
zawartymi w punktach 1.-V. tej recenzji wyrazam jednoznacznie pozytywna opinie¢
w sprawie nadania Pani dr Patrycji Palce stopnia doktora habilitowanego w

dziedzinie nauk humanistycznych w dyscyplinie jezykoznawstwo.

Krakow, 15 marca 2023 . Ratargyna Showronel

podpis Recenzenta
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