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Recenzja dorobku naukowego, dydaktycznego i organizacyjnego
dr Patrycji Palki

w postepowaniu o nadanie jej stopnia doktora habilitowanego

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA SYLWETKI NAUKOWEJ HABILITANTKI

Dr Patrycja Patka studiowata filologi¢ polska na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach, gdzie w 2003 roku obronita prace magisterska pt. Marketing
bezposredni w perspektywie jezykoznawczej. Promotorem tej pracy byta dr hab. Olga Wolinska.
Stopien naukowy doktora nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa Habilitantka
otrzymata w 2007 roku na Wydziale Polonistyki Uniwersytetu Jagiellonskiego, na podstawie
rozprawy Strategie dyskursywne w rozmowie handlowej. Promotorem rozprawy doktorskiej
byta prof. dr hab. Renata Przybylska, a recenzentami w przewodzie doktorskim: dr hab. Olga
Wolinska, prof. US oraz prof. dr hab. Bogustaw Dunaj (UJ).

W ciaggu ponad 20 lat kariery zawodowej Habilitantka zatrudniona byta (W réznym
wymiarze i na r6znych zasadach) w kilku jednostkach naukowych i/lub dydaktycznych. Jeszcze
w trakcie studiow (2001-2003) wspotpracowata ze Szkota Jezyka i Kultury Polskiej US w
Katowicach w zakresie nauczania jgzyka polskiego jako obcego (prowadzita tam zajgcia
dydaktyczne i uczestniczyta w pracach administracyjnych). Istotnym elementem dziatalno$ci
zawodowej dr Patrycji Patki byta praca w Instytucie J¢zyka Polskiego Polskiej Akademii Nauk
(2007-2018). Najpierw zatrudniona byta tam na stanowisku dokumentalisty ds.
sprawozdawczo$ci, planowania, wspotpracy z zagranicg i grantow (do 2010 r.), potem
uczestniczyta jako wykonawca w dwoch projektach prowadzonych pod kierunkiem prof. dra
hab. Piotra Zmigrodzkiego w Pracowni Wielkiego Stownika Jezyka Polskiego IJP PAN: 1)
Wielki stownik jezyka polskiego — podstawowy zasob polszczyzny i 2) Wielki stownik jezyka



polskiego — kontynuacja. Jednocze$nie w tym okresie prowadzita zaj¢cia dydaktyczne w
Katedrze Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Matopolskiej Wyzszej Szkoly Zawodowe;j
im. Jozefa Dietla w Krakowie (2007-2012). Od roku 2008 Habilitantka pracuje na Wydziale
Polonistyki Uniwersytetu Jagiellonskiego (w Katedrze Historii Jezyka i1 Dialektologii). W
ostatnich latach prowadzita jeszcze wyktady na Wydziale Fizyki i Informatyki Stosowanej
AGH (30 godz.) i w Kolegium Migdzyobszarowych Studiéow Indywidualnych Uniwersytetu
Wroctawskiego (10 godz.).

OSIAGNIECIA NAUKOWE ORAZ PUBLIKACYJNE HABILITANTKI
a) Ocena glownego osiagniecia naukowego

Jako najwazniejsze osiggni¢cie naukowe uzasadniajagce wszczecie postepowania
habilitacyjnego dr Patrycja Patka przedstawita monografie ksigzkowa pt. Reklama handlowa w
dawnym Krakowie. Praktyki komunikacyjne (Ksi¢garnia Akademicka, Krakow 2022, ss. 414,
rec. wydawnicza — dr hab. Ewa Mtynarczyk, prof. UJ).

Przedstawiona do oceny praca habilitacyjna dr Patrycji Patki sktada si¢ ze wstepu,
siedmiu szczegdtowych rozdzialdéw oraz zakonczenia. Ksigzka zawiera ponadto wykaz
materiatow zZroédtowych, obszerng bibliografie (36 stron), starannie opracowane spisy:

ilustracji, rysunkow, wykresow i tabel, streszczenie w jezyku angielskim oraz indeks osobowy.

We wstepie do pracy Autorka uzasadnia podjecie jako tematu badan zagadnienia
reklamy handlowej w dawnym Krakowie, ktore, jak stlusznie zauwaza, nie bylo ,jak dotad
przedmiotem rozwazan w jezykoznawczych publikacjach o charakterze monografii” (Patka
2022: 9). Wyjasnia tez przekonujaco wybor okreslonego przedzialu czasowego do tych badan
(od IT potowy XIX wieku do 1939 roku), ktory Scisle ,,taczy si¢ z historig mediéw i druku, z
rozwojem prasy, radia, sztuki filmowej, a takze grafiki, a wigc i samej reklamy oraz catego
przemystu reklamowego, obejmujgcego stopniowo nowe grupy zawodowe zarOwno o0sOb

tworzacych reklame, jak i 0s6b o niej piszacych i jej uczacych” (Patka 2022: 9).

Pierwszy rozdzial monografii stanowi obszerne wprowadzenie do badan: Autorka
wyraziscie precyzuje w nim cele pracy, jasno zarysowuje podstawy metodologiczne opisu
materiatu oraz przyjety sposob rozumienia poje¢ istotnych dla przeprowadzonych analiz.
Szczegblnie wazne jest tu rzeczowe objasnienie przez Habilitantke réznie rozumianego w

nauce pojecia dyskursu i idei wspolnoty dyskursu (z odestaniem do stosownej lektury) jako



podstawowych poje¢ organizujacych jej proces badawczy. Juz w $wietle tych wstepnych
informacji jej autorska idea metody opisu praktyk komunikacyjnych wybranej zbiorowosci w
konkretnym miejscu i czasie jawi si¢ jako gleboko przemyslana. Ponadto pierwszy,
wprowadzajacy, rozdzial ksigzki zawiera jeszcze wiadomos$ci 0 dziejach reklamy od jej
poczatkow w czasach starozytnych do I potowy XIX wicku i o stanie badan nad reklamg
handlowa w badanym w pracy okresie (1850-1939). Szczeg6lng uwage warto zwroci¢ na
ostatnig cze¢s¢ tego rozdziatu, w ktorej Autorka przedstawia skrupulatng, autorska klasyfikacje
i charakterystyke zgromadzonych bogatych i niezwykle roznorodnych, a stanowigcych istotny
atut pracy, materialéw zrédtowych do badan dawnej reklamy kupieckiej w Krakowie (wigcej

na ten temat zob. nizej).

Drugi rozdziat monografii przybliza czytelnikowi historyczno-spoteczno-gospodarczy
obraz Krakowa jako tla do ksztaltowania si¢ miejskiej wspolnoty komunikatywnej, a w jej
obrebie wspolnoty dyskursu handlowego. Zwigzle przedstawione w tej cze$ci monografii fakty
pozajezykowe (dzieje miasta, jego sytuacja gospodarcza i kulturalna, struktura wspélnoty
miejskiej) dobrze motywujg wyrdznienie przez Autorke okreslonych grup podmiotow dyskursu
handlowego (instytucje, Kklienci, przedsiebiorcy i handlarze, autorzy podrecznikow itd.),

wzorcow komunikacyjnych oraz form gatunkowych tekstow reklamowych.

Rozdziaty nastepne (od trzeciego do siédmego) poswigcone sg analizie zebranego
materiatu i przedstawiajg kolejno: specyfike krakowskiej wspdlnoty handlowej (podmioty
dyskursu); jezyk (w obrgbie pola pojeciowo-leksykalnego dziatalnosé reklamowa), jakim
postugiwala si¢ ta wspolnota; lokalnos¢ — jako jedna z najwazniejszych warto$ci
przywotywanych w badanych tekstach reklamowych; wybrane aspekty kupieckich jezykowych
praktyk grzecznosciowych oraz typy wyabstrahowanych na podstawie analizy materiatu,
uzaleznionych od formy i kanalu przekazu, modeli (wzorcéw komunikacyjnych)
konstruowania tekstu reklamowego. Kazdy rozdziat konczy si¢ krotkim podsumowaniem.
Krotkie zakonczenie zawiera Syntetyczne wnioski ptyngce ze sprawnie przeprowadzonych
analiz zgromadzonych zrédet do badan oraz wskazuje otwierajgce si¢ dzieki tym analizom
dalsze perspektywy i pola badawcze. Dzi¢ki temu Habilitantka data si¢ poznaé¢ jako badacz
zdolny do przygotowania wigkszych syntez i do teoretycznej refleksji uogdlniajacej wyniki
badan szczegdtowych. Trzeba tez stwierdzi¢, ze kompozycyjnie rozprawa stanowi przejrzysta

catos¢, a jej struktura jest dobrze podporzadkowana przedstawionemu w tytule zagadnieniu.



Ksigzke dopetnia obszerna i wlasciwie dobrana bibliografia (ktdra, co trzeba podkreslic,
zostala bardzo dobrze wykorzystana w pracy), utatwiajace lekture spisy i indeksy oraz wykaz

bogatych materiatow zrodtowych.

Ambitnym zadaniem, ktére wyznaczyla w swojej pracy dr Patrycja Patka, byto
zgromadzenie 1 wielostronna analiza materiatu j¢zykowego, a takze wizualnego 1 dzwigkowego
(muzycznego) w celu opisu praktyk komunikacyjnych wspdlnoty dyskursu handlowego
(zwlaszcza reklamowego) na tle historyczno-gospodarczo-spotecznej rzeczywistosci Krakowa
w II potowie XIX wieku i na poczatku wieku XX. Aby zrealizowac to nietatwe zamierzenie,
Habilitantka zdecydowata si¢ na kompilacyjng metod¢ badawcza, a §cislej — potaczenie
metodologii analizy dyskursu z metodologiami z zakresu leksykologii, semantyki i
jezykoznawstwa korpusowego (aby przedstawi¢ pochodzenie i rozwdj znaczeniowy wyrazu
reklama i innych z jego rodziny wyrazowej oraz relacji syntagmatycznych, w ktére wchodzg),
onomastyki (aby opisaé¢ lokalnosé¢ jako warto$¢ i ukaza¢ zwigzane z tg wartoScig praktyki
komunikacyjne wykorzystane do nazywania krakowskich firm), pragmalingwistyki i teorii
aktow mowy (by w zebranym materiale wskaza¢ elementy o charakterze etykietalnym) oraz
lingwistyki tekstu i multimodalno$ci (by dokona¢ analizy wzorcow komunikacyjnych
zgromadzonych tekstow reklamowych). Ten eklektyzm metodologiczny (spajanie réznych
dziedzin jezykoznawstwa) w moim odczuciu dobrze stuzy analizie jezykowej tekstow na tle
opisu funkcjonujgcej w okreslonym czasie i przestrzeni wspélnoty, uznawanych przez nig
wartosci | ujawnianych potrzeb oraz $rodkéw komunikatywnych stuzagcych ich realizacji.
Laczenie roznych perspektyw i1 sposobow opisu materiatu przy zachowaniu dyscypliny
myslowej i logicznego uktadu catosci okazato si¢ w wypadku ocenianej pracy efektywne i
atrakcyjne poznawczo. Mimo wykorzystania réoznorodnych metod badawczych udato sie
bowiem Habilitantce przeprowadzi¢ spdjng i rzetelng analiz¢ materiatu, bardzo dobrze

ugruntowana w teoriach jezykoznawczych.

Trochg uwagi nalezy jeszcze poswieci¢ podstawie zrodtowej ocenianej rozprawy. Byty
nig rézne typy i1 formy kupieckich tekstow reklamowych — od najczesciej dotychczas badanych
ogtoszen prasowych przez wydawnictwa informacyjne, przewodniki, ulotki, karty pocztowe,
plakaty, afisze i wywieszki sklepowe, prospekty, katalogi firmowe i broszury informacyjne itp.,
po elementy kultury materialnej, takie jak opakowania, etykiety, cenniki, druki firmowe (np.
papier firmowy, koperty, noty, rachunki), promocyjne materiaty drukowane (np. zaproszenia,
listy), a w koncu takze reklame¢ radiowa i filmowa. Ponadto do badan zostaty takze

wyekscerpowane pierwsze publikacje na temat reklamy (ksigzki i artykuty w prasie branzowej).



Jak wida¢, materiat jest bardzo bogaty i zdumiewa swojg rozmaitos$cig. Umiejgtnos$¢ zebrania,
logicznego i przejrzystego uporzadkowania, zwigzlej prezentacji oraz dociekliwej analizy tak

ogromnego materiatu z pewnoscia zasluguje na podziw i uznanie.

Do zadan recenzenta nalezy nie tylko wskazywanie pozytywdw ocenianej pracy, ale
takze zwrocenie uwagi na pewne kwestie, ktére moga budzi¢ niedosyt lub rodzi¢ watpliwosci.
Chciatabym jednak zaznaczy¢, ze w wypadku monografii dr Patrycji Patki nie sg to problemy,

ktore moglyby wptyna¢ na ogdlng wysoka ocene catosci osiggnigcia naukowego. Oto one:

1. Przy tak obszernym materiale badawczym oczekiwatabym objasnienia kryteriow doboru
liczby i rodzaju przyktadow obrazujagcych omawiang w danym miejscu pracy ceche czy
zjawisko. Czasami jest to tylko jeden przyktad (np. s. 163), czasem jest ich kilkanascie (np. s.
178-179). Czy liczba ta jest w jakis sposob skorelowana z frekwencja danego zjawiska w

zebranych materiatach Zrédlowych?

2. Niefortunne wydaje mi si¢ uzywane w pracy sformutowanie jezyk o reklamie (ktore znajduje
si¢ nawet w tytule rozdziatu 4: Jezyk o reklamie wspolnoty handlowej i reklamowej). Odnosi
si¢ ono to tego, jak cztonkowie analizowanej wspolnoty moéwili i mysleli o reklamie, jakie
wypracowali stownictwo typowe dla nowej dziedziny dzialalno$ci cztowieka (zob. np. Palka

2022: 125, 153). Mysle, ze bylyby tu korzystniejsze jednak bardziej opisowe sformutowanie.

3. Zabraklo mi w rozdziale poswigconym identyfikacji krakowskich firm wskazania kryteriow
wyrozniania granic poszczegolnych nazw. Zdaje sobie sprawe, ze to trudne zadanie w wypadku
ksztaltujacych si¢ dopiero firmonimow (wtasciwie dopiero ,,protonazw’), w ktorych status
onimiczny poszczegdlnych cztonoéw jest dyskusyjny. Jakie§ zatozenia jednak z pewnoscia
poczyniono przy klasyfikacji materiatu, choc ich nie przedstawiono. Nie jest jasne na przyktad,

dlaczego w jednej nazwie sktadnik w Krakowie zostat uznany za jej cz¢s$¢ ,,Elektrownia Miejska

w Krakowie”, a w drugiej nie (,,Pracownia Konfekcji Chlopi¢cej w Krakowie, Plac Matejki 6)
(Patka 2022: 178-179).

4. W rozdziale 5, w ktorym Habilitantka chce skupi¢ si¢ ,,na omowieniu jednej z najbardziej
istotnych, (...) [jej] zdaniem, w badanym okresie wartosci, jaka jest lokalno$¢” (s. 155),
przedstawia w punkcie III nazwy firm kreowane, powstale w wyniku motywacji asocjacyjno-
konotacyjnej (np. ,,Paw”, ,,Dar”, ,,Zorza”), w punkcie IV nazwy kreowane powstate w wyniku
motywacji formalno-kreacyjnej (np. ,,Klasowka”, ,,Autocentrala”) (Patka 2022: 183-184).
Autorka nie wyjasnia, w jaki sposéb wedlug niej ujawnia si¢ w tych nazwach warto$¢

lokalnosci. W moim odczuciu nazwy te nie kojarza si¢ bezposrednio wytacznie z Krakowem,



chyba ze Autorce chodzito nie tylko o wyrdzniony element nazwy, a caly firmonim. W takim

wypadku nalezaloby jednak inaczej uja¢ i przedstawi¢ klasyfikacje materiatu.

5. Nie ustrzegla si¢ tez habilitantka pomytek zwigzanych zapewne z przeredagowywaniem
tekstu, np. na s. 179 poczatek akapitu pod wyliczeniem nazw jest prawie doktadnym
powtorzeniem przypisu nr 125; na s. 203 znajduje si¢ odestanie do rozdziatu Krakéw jako
miejsce i wartosci W przekazie werbalnym oraz wizualnym, ktorego tytut w spisie tresci i na s.
187 ma nieco inng postaé: Krakéw jako miejsce, motyw i wartos¢ w przekazie werbalnym i

wizualnym.

6. Bibliografie, mimo ze jest ona obfita, mozna by jeszcze uzupetni¢. Mam tu na mysli np.
nastepujace prace Jolanty Mackiewicz, Jak mozna badaé przekazy multimodalne, ,Jezyk
Polski” 2016 (2), s. 18-27; Wiecej niz tysigc stow. Perswazyjne dzialanie zdjeé prasowych,
Media - Biznes - Kultura. Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, 2018, nr 1 (4), s. 25-34;
Multimodalnosé a perswazja (na przyktadzie tygodnikow opinii, [W:]: Jezyk, obraz, dyskurs /
Cieszkowski Marek, Kapuscinska Anna, Szczepaniak Jacek (red.), Prace Komisji
Jezykoznawczej Bydgoskiego Towarzystwa Naukowego, 2017, nr 27, Bydgoszcz, Bydgoskie
Towarzystwo Naukowe, s. 17-25.

Niezaleznie od powyzszych uwag, dotyczacych raczej kwestii szczegdtowych,
rozprawe dr Patrycji Palki, napisang w sposob jasny, rzeczowy i logiczny, oceniam jako
warto$ciowa poznawczo 1 rzetelng metodologicznie. Nakreslone w niej problemy badawcze
interpretowane sg przez Habilitantke w sposob oryginalny, a wnioski przez nig wyciagni¢te
zostaly podbudowane reprezentatywng i wyczerpujacg literaturg przedmiotu. Wyniki badan
Habilitantki znacznie wzbogacaja dotychczasowy stan wiedzy — ksigzka stanowi istotny wktad
w rozwdj badan historycznojezykowych w ogole, a w rozwoj dociekan nad dyskursem
reklamowym w poczatkowych etapach jego rozwoju w szczeg6lnosci. Monografia moze by¢
uznana za przyktad dobrego opracowania j¢zykoznawczego sytuujgcego si¢ w ramach teorii

dyskursu i stac si¢ podstawa i inspiracja do dalszych studiow nad dyskursem.
b) Inne osiagnie¢cia naukowo-badawcze
W ciggu 15 lat od uzyskania stopnia doktora do momentu zlozenia wniosku

habilitacyjnego dr Patrycja Patka wypracowata wystarczajacy ilosciowo i znaczacy jakosciowo

dorobek naukowy przedstawiony na szerokim forum publikacyjnym. Obejmuje on, poza



omoéwiong wyzej monografia, dwie ksigzki' (w tym jedna przygotowang we wspotautorstwie),
25 artykutow (w tym 8 we wspotautorstwie) opublikowanych w fachowych, wysoko
punktowanych czasopismach o zasiggu ogolnopolskim (,,Jezyk Polski”, ,LingVaria”,
»Polonica”, ,,Poradnik Jezykowy”, ,,Socjolingwistyka”, ,Studia z Filologii Polskiej i
Stowianskiej”) oraz w pracach zbiorowych (tu w wigkszosci sg zapisy referatow). Byla tez
wspotautorka haset w stowniku regionalizméw krakowskich i w internetowym Wielkim
Stowniku Jezyka Polskiego IJP PAN. Dorobek ten reprezentuje zatem rézne formy wypowiedzi
naukowej. Sa w nim zaréwno prace empiryczne, jak i rozwazania o charakterze bardziej
teoretyczno-metodologicznym. Wszystkie je cechuje wysoka sprawno$¢ analityczno-

interpretacyjna i bardzo dobra znajomos¢ literatury przedmiotu.

Publikacje w dorobku Habilitantki sg zr6znicowane materialowo i chronologicznie,

uktadajg si¢ w kilka domen tematycznych.

1. Na pierwszy plan wysuwajg si¢ prace dotyczgce rozmowy sprzedawcy z klientem,
ktore sg prezentacja (ksigzka podoktoratowa Strategie dyskursywne w rozmowie handlowej
(2009)) i/lub kontynuacja i rozwini¢ciem badan prowadzonych na etapie przygotowywania
doktoratu (8 artykutdw: Rola odbiorcy w rozmowie handlowej; Strategie ,,stabego” i
,,MOCNego” naktaniania w rozmowie handlowej, O pojeciu strategii w komunikacji; Polski
model kulturowy a komunikacja sprzedawcy z klientem; Ideologiczny aspekt rozmowy
handlowej; Metodologia opisu rozmowy handlowej; Kategoria oficjalnosci na przyktadzie

rozmowy handlowej; Rozmowa handlowa jako gatunek mowy).

2. Do drugiej grupy mozna zaliczy¢ prace na temat jezyka regionalnego Krakowa, przy
czym nalezy zaznaczy¢, ze byly one przygotowywane zespotowo. Nalezy do nich wydana w
dwoch wersjach ksigzka (2017 1 2019) pt. Powiedziane po krakowsku. Stownik regionalizmow
krakowskich (red. Donata Ochmann, Renata Przybylska; Habilitantka byta tu wspotautorka
hasel) — uhonorowana nagrodg przyznawang przez Prezesa PAN — i artykuly: jeden
wprowadzajacy do badan: Polszczyzna regionalna Krakowa — zarys projektu badawczego
Katedry Historii Jezyka i Dialektologii Wydziatu Polonistyki UJ (wspotautorka Barbara Batko-
Tokarz) i kilka dotyczacych bardziej szczegotowych zagadnien: Czy flaszka jest tylko

krakowska? O statusie potocyzmow w polszczyznie regionalnej (wspétautorka: Agata

! Wliczam tu monografi¢ Strategie dyskursywne w rozmowie handlowej (2009) choé mam $§wiadomosé, ze taczy
si¢ ona bezposrednio z doktoratem.



Kwasnicka-Janowicz), Krakus, krakauer, krakowianin i krakowiak: nazwy mieszkanca
Krakowa a jego auto- i heterostereotyp (wspotautorki: Donata Ochmann, Agata Kwasnicka-
Janowicz,); Dyskurs handlowy Krakowa z korica XIX i poczqtku XX wieku jako zrodto do badan
regionalizméw krakowskich (wspotautorka: Agata Kwasnicka-Janowicz). O wartosci tych prac
dla regionu, a zwlaszcza wagi stownika regionalizmow krakowskich, §wiadczy przyznanie
zespolowi opracowujgcemu ten zbior leksykograficzny (Barbara Batko-Tokarz, Agata
Kwasnicka-Janowicz, Donata Ochmann, Patrycja Patka, Sylwia Przeczek-Kisielak, Renata
Przybylska, Maciej Rak, Kazimierz Sikora) Nagrody Miasta Krakowa w kategorii ,,Nauka i

technika”.

3. Trzecig dziedzing zainteresowan naukowych Habilitantki stanowi lingwistyka
komputerowa i korpusowa. Temat ten, podobnie jak poprzedni, realizowata ona przede
wszystkim we wspotpracy, w tym wypadku z dr hab. Agatg Kwasnickg-Janowicz. Owocem tej
wspotpracy sa 2 artykuty (z czego jeden po angielsku, wydany w Moskwie — bez punktacji):
Wspolczesny warsztat jezykoznawcy — elektroniczne zasoby i narzedzia badawcze; Electronic
Language Resource Applications for Polish Teachers in University Teaching and Teaching
Polish as a Foreign Language oraz ksigzka, ktora ukazata si¢ w serii ,Biblioteczka
Towarzystwa Mitosnikow Jezyka Polskiego”: Przewodnik po elektronicznych zasobach
Jjezvkowych dla polonistow (stowniki, kartoteki, korpusy, kompendia).

4. Do waznych przedsiewzi¢¢ nalezy tez dziatalno$¢ naukowa Habilitantki w Pracowni
Wielkiego Stownika Jezyka Polskiego w Instytucie Jezyka Polskiego PAN. Pracowata tam w
zespole przygotowujacym koncepcje tego leksykonu (byta odpowiedzialna za zasady opisu
nazw wiasnych i przymiotnikow relacyjnych) oraz przy opracowywaniu haset stownikowych
(w WSIJP znalazty si¢ 1174 hasta stownikowe jej autorstwa lub wspoétautorstwa). Z tym etapem
zycia naukowego dr Patrycji Patki zwigzane sg tez publikacje na temat zagadnien z zakresu
leksykografii, semantyki i gramatyki. Jest ich 8, z czego dwie we wspotautorstwie: Z zagadnien
opisu leksykograficznego przymiotnikow relacyjnych (na przyktadzie przymiotnikow z sufiksem
—ow(y) (wspotautor: Piotr Zmigrodzki); Rola badan korpusowych przy rekonstrukcji znaczen
leksemow (na przyktadzie polisemii czasownika); Mianownik i biernik liczby pojedynczej
zaimkow wskazujgcych rodzaju nijakiego, typu ,,te zadanie”, , te dziecko”, w dzisiejszej
polszczyznie (wspotautor: Kazimierz Sikora); Toponimy w stownikach ogdlnych jezyka

polskiego; Przystowki prefiksalno-sufiksalne typu po polsku w stowniku i w tekscie, Z



problemow opisu leksykograficznego nazw wiasnych; Polisemia regularna czasownika a

praktyka leksykograficzna; Alternacja lokatywna w wybranych leksykalnych bazach danych.

5. Dr Patrycja Patka jest ponadto cztonkiem zespotu badawczego pracujacego w ramach
minigrantu POB Heritage (edycja 2 — program strategiczny Inicjatywa Doskonatosci UJ) pt.
Polskie dziedzictwo kulinarne w opisach lingwistycznych. Rola dyskursu kulinarnego w
komunikacji zdrowotnej — Etap I. Opis doby staropolskiej (do XVIII wicku). Swiadczy to o
szerszym skupieniu si¢ jej zainteresowan W ostatnich latach na badaniach diachronicznych.
Dwukrotnie zostala tez zaproszona do zespotowego projektu badawczego przygotowywanego
w Instytucie Jezykoznawstwa US w Katowicach pod kierownictwem dr Barbary Mitrengi (te
projekty nie zdobyly jednak finansowania NPRH). Zarowno ten aspekt dziatalno$ci
Habilitantki, jak i aktywnosci wymienione w punktach 2, 3 i 4 pokazuja, ze dobrze sprawdza

si¢ ona w pracach zespotowych.

Nalezy do tego jeszcze doda¢, ze Habilitantka w podlegajacym ocenie okresie
przejawiata takze sporg aktywno$¢ konferencyjng. Uczestniczyta jako referentka w ponad 20
konferencjach 1 sympozjach o =zasiegu krajowym i w dwdch miedzynarodowych
(zorganizowanych w Polsce: w Lodzi i w Warszawie). Na 7 konferencjach wyglosita referaty
przygotowane we wspoélautorstwie z innymi badaczami. Warto tez wspomnie¢, ze 4 jej

wystgpienia zostaly przygotowane na zaproszenie organizatorow.

Praca naukowo-badawcza dr Patrycji Palki zostala doceniona na jej macierzystej
uczelni: w 2018 roku otrzymata nagrode indywidualng UJ za najwyzsza liczbe punktow za
publikacje na Wydziale Polonistyki UJ i nagrode Rektora Uniwersytetu Jagiellonskiego — za

prace zespolowa.

POPULARYZACJA NAUKI ORAZ DZIALALNOSC ORGANIZACYJNA

Wysoko nalezy oceni¢ dziatalno$¢ organizacyjng Habilitantki, a zwtaszcza fakt, ze w
latach 2011-2014 byta sekretarzem Polskiego Towarzystwa Jezykoznawczego. W ramach
obowigzkow wynikajacych z tej funkcji brata udziat w organizacji trzech zjazdéw Towarzystwa
(sprawozdania z nich zamies$cita na tamach ,,Biuletynu PTJ” 1 ,,Jezyka Polskiego™). Od 2015
roku jest sekretarzem redakcji Biuletynu PTJ. W toku dotychczasowej pracy akademickiej dr

Patrycja Patka uczestniczyta takze w pracach organizacyjnych dwéch konferencji naukowych



10

(2009, 2022), a od 2018 roku angazuje si¢ w dziatalno$§¢ Fundacji na rzecz Muzeum Jezyka
Polskiego (jako cztonek Zarzadu).

W zyciorysie naukowym Habilitantki z satysfakcja trzeba tez odnotowac aktywnos$¢ w
dziedzinie popularyzacji nauki. Polega ona m.in. na prowadzeniu szkolen dla przedstawicieli
réznych srodowisk zawodowych: nauczycieli (w tym dla nauczycieli jezyka polskiego jako
obcego), logopedow oraz menadzeréw kadr urzedniczych i handlowych. Wartosciowym
elementem tej dziatalno$ci jest wspotpraca z mediami — z Radiem Krakoéw (udzial w audycjach
na temat regionalizmow krakowskich, poprawnosci jezykowej i nowomowy oraz propagandy)
1 TVP (m.in. nagranie lekcji licealnej na temat polszczyzny regionalnej Krakowa), a takze praca
w srodowisku spotecznosci lokalnej: prowadzenie warsztatow dla dzieci i przygotowywanie

dyktand ,,po krako(w)sku” (w ramach wspolpracy z Krakowskim Biurem Festiwalowym).

DZIALALNOSC I OSIAGNIECIA DYDAKTYCZNE

Na dotychczasowa ponad dwudziestoletnia akademicka aktywno$¢ dydaktyczng dr
Patrycji Palki sktadajg si¢ bogate i bardzo réznorodne w swych formach doswiadczenia
wyktadowcy. Repertuar zaje¢ prowadzonych przez Habilitantke jest bardzo szeroki i
zroznicowany tematycznie. Trudno wymieni¢ tu wszystkie prowadzone przez nig wyktady i
¢wiczenia, ale wspomnie¢ wypada, ze sg to zarbwno zajgcia 0 charakterze teoretycznym (np.
techniki perswazji i manipulacji (wyklad monograficzny), komunikacja spoteczna,
jezykoznawstwo, jak 1 praktycznym (np. warsztat sprawnosci jezykowej); dotycza
wspotczesnosci  (gramatyka opisowa; reklama we  wspolczesnym  spoleczenstwie
informacyjnym) i historii jezyka (gramatyka jezyka staro-cerkiewno-stowianskiego). Do
niektérych Habilitantka przygotowata autorskie programy nauczania. Jak wynika z
dokumentacji, nieobce sg jej tez doswiadczenia w prowadzeniu zaje¢ seminaryjnych na
studiach licencjackich i w tutoringu (opieka naukowa nad studentami w ramach programu
»Primus inter pares”). Osobno wspomnie¢ jeszcze wypada o prowadzeniu zajg¢ dydaktycznych
z zakresu nauczania jezyka polskiego jako obcego i uczeniu cudzoziemcow polszczyzny (w
Centrum Jezyka Polskiego ,,Varia” w Krakowie). O wysokiej jakosci jej pracy dydaktycznej
moze S$wiadczy¢ wyroznienie, jakie otrzymata na Wydziale Polonistyki UJ w roku

akademickim 2012/2013.
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Na pograniczu dziatalno$ci dydaktycznej i organizacyjnej sytuuje si¢ natomiast opieka
nad studentami filologii polskiej podczas dwoch obozéw dialektologicznych, petnienie funkcji
opiekuna Studenckiego Kota Naukowego Milo$nikéw Stowa i opiekuna merytorycznego
gazety studenckiej pt. Siernik w Matopolskiej Wyzszej Szkole Zawodowej im. Jozefa Dietla
oraz opieka naukowa i funkcja recenzenta w ogélnowydzialowym czasopiSmie na studenckim

na UJ: ,,PoWieki”.

KONKLUZJA

Podsumowujac wszystkie powyzsze uwagi, stwierdzam zdecydowanie, ze dr Patrycja
Palka catkowicie spetnia wymagania konieczne do uzyskania habilitacji, wskazane w Ustawie.
Jej monografia Reklama handlowa w dawnym Krakowie. Praktyki komunikacyjne jest
oryginalnym dzietem naukowym i wnosi istotny wkiad w rozwoj lingwistyki polonistycznej.
Habilitantka wykazala si¢ ponadto duza aktywno$cig naukows, jak rowniez dydaktyczna

1 organizacyjna.

Z pelnym przekonaniem wnioskuje zatem do Komisji Habilitacyjnej, a za jej
posrednictwem do Rady Dyscypliny Jezykoznawstwo na Uniwersytecie Jagiellonskim
o nadanie dr Patrycji Palce stopnia naukowego doktora habilitowanego w dziedzinie nauk

humanistycznych w dyscyplinie jezykoznawstwo.



